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PM Ndringsliv och detaljhandel i H+ &r ett av flera
fordjupnings-PM tillhérande FOP H+ som har
tagits fram av stadsbyggnadsforvaltningens
avdelning for strategisk planering under ledning
av Sofia Oreberg. Bestillaransvarig fran H+
kontoret har varit Hdkan Asmoarp.

Ansvarig for detta PM: Gertrud Egnell

Detta PM har tagits fram i samarbete med Eva-
Lotta Bergstrom. Medverkande har varit Renée
Mohlkert, Karin Sterte, Sofia Oreberg, Helena
Ahlblom, Ann-Marie Cvitan Trellman och Christina
Andersson.

Andra PM som berdr narliggande frdgor ar PM
Kopparverkshamnen med ndrliggande industri,som
behandlar den sydvéastra delen av planomradet
omradet med kemi-teknisk industri, och PM Risk
och miljoéstérningar inom H+.



Bakgrund

Stadsfornyelse H+

1 Helsingborg pagir planering av ett stadsférnyelse-
projekt i stadens centrala sédra delar, H+ omradet,
som omfattar 100 hektar. Merparten av omréddet be-
star av dldre hamn- och industriomrdden som enligt
stadens mening dr mogna for en stadsomvandling
med sikte pa en blandad stadsbebyggelse. Projektet
syftar till att mo6ta framtidens behov av attraktiv stads-
miljé genom att fortita och utveckla de centrala de-
larna av staden. Stadstérnyelseprojektet ska bidra till
att fa en mer integrerad stad och stor vikt liggs vid
kopplingar och nitverket av stadens offentliga rum
och strak.

Vistkustbanan och Malméleden utgdr idag en kraf-
tig fysisk barridr mellan S6der och H+ omradet. For
att undanrdja denna kommer Vistkustbanan att for-
liggas i tunnel, S6dertunneln, mellan Knutpunkten
(Helsingborgs C) och godsbangirden.

Fordjupning av oversiktsplan

Fordjupning av 6versiktsplan for H+, FOP H+, tar
sin utgangspunkt i att centrala Helsingborg ska ut-
vecklas till en tit och attraktiv innerstad med inte-
grerade stadsdelar. Planférslaget foreslir en Gvergri-
pande bebyggelsestruktur for hur sédra Helsingborg
kan utvecklas pa sikt. Inriktningen 4r att utveckla en
blandstad med bostider handel, kontor, service och
utbildning i tidigare industriomraden. Viktiga still-
ningstaganden for staden ér att planera och disponera
omradet yteffektivt och att utnyttja de stationsnira
ligena vid Knutpunkten och Ramlésa.

FOP H+ planomride omfattar ett sex ganger storre
omride dn stadstornyelseprojektet H+ for att placera
stadsférnyelseprojektet i sitt sammanhang och f6r att
dven finga in pédgiende planering av en ny vigfor-

bindelse till hamnen, Hamnleden. FOP H+ omradet
omfattar, fé6rutom H+ omridet, de existerande bo-
stadsomrddena Planteringen och Miatorp, Raml6sa
station med intilliggande verksamhetsomraden samt
hamnen och industrierna kring Kopparverkshamnen.

Tematiska PM

Till FOP H+ finns ett antal tematiska PM kopplade
vilka utgbr underlag infér avvigning mellan olika in-
tressen 1 FOP H+. Detta PM Niringsliv och detalj-
handel i H+ utgor ett av nio tematiska PM. Genom
att gora separata PM som tydligt kopplar till f6rdjup-
ningen av 6versiktsplanen kan viktiga fragor lyftas,
breddas och utredas utan att ”tynga” huvudrappor-
ten. De tematiska PM kommer ocksa att anvindas
som planeringsunderlag och som utgangspunkt i
kommande arbete med detaljplaner.

Bild 1.

e Planomradesgrians FOP-H+
~Omradesgrans H+ projektet




Inledning

Helsingborg vaxer — den starka befolkningsékning-
en medfor 6kad detaljhandel och ar en drivkraft for
utveckling i naringslivet. Omvandlingsomradet H+
med omgivande stadsdelar kommer att spela en
central roll i denna utveckling. Dar ingar bade ham-
nen, stora verksamhetsomrdden och viktiga delar
av stadens infrastruktur for transporter och teknisk
forsorjning.

Handel och annat niringsliv dr en bas for staden Hel-
singborgs utveckling. Men varken detaljhandel eller
niringslivsutveckling kan ”planeras” fram pa samma
sitt som bostdder och trafiknit med mera. Initiativen
tas av olika aktoérer och livskraften beror pd kunder-
nas efterfrigan. Samtidigt dr foretagens utveckling
beroende av stadens struktur, trafikfléden och bebyg-
gelsen med bostidder och verksamheter. Det paverkar
kundunderlag, méjligheter att rekrytera personal och
mojligheter till samverkan med andra féretag med
mera. Inte minst har stadens och centrums attrakti-
vitet f0r boende, bestkare och verksamma en stor
betydelse.

Niringsliv och detaljhandel férindras stindigt, vilket
kriver en flexibilitet i planeringen. Staden férandras
ocksa, men de grundliggande strukturerna ir troga.
De bygger pa enorma investeringar under ling tid av
kommun, fastighetsiigare och andra privata aktorer.

Bild 2. Centrala Helsingborg frin norr till sider, sett fran Oresund.

Helsingborgs stad behéver arbeta for en attraktiv
och livskraftig stad som lockar besdkare, boende och
foretag, Planeringen behéver arbeta bade utifrin na-
ringslivets forutsittningar och utifrin att skapa goda
helhetsmiljder for invanare, besdkare och verksam-
ma. En viktig uppgift dr att ge lingsiktiga visioner och
spelregler f6r stadens parter.

For att lyfta strategiska frigor kring handel och ni-
ringsliv i FOP H+ och infér det fortsatta arbetet med
omradets utveckling har detta PM tagits fram. Det
ir en inledande studie kring ndringsliv och handel i
planomradet.

Detaljhandel och ndringsliv kommer att vixa succes-
sivt i takt med stadens och ekonomins utveckling. For
att hantera en sidan successiv tillvixt i férhallande
till H+ omradets utbyggnadsetapper behdvs ett sam-
arbete mellan staden, handlare, fastighetsigare och
foretagare. Gemensamma strategier och ett fortsatt
arbete med frigorna under planerings- och utbygg-
nadstiden kommer att behévas.



Stadens inriktning

Helsingborg har visionen att géra Helsingborg till en
av Sveriges mest attraktiva platser f6r niringsliv, bes6-
kare och boende.

Milet enligt Oversiktsplan 2010 ir att stirka staden och
dess niringsliv och att utveckla Helsingborg som regi-
onalt nav. Huvudstrategierna for stadens utveckling 4r
att frimja ett dynamiskt niringsliv, stirka i stationsni-
ra ldgen, vixa genom fortitning, bli ett regionalt nav
och att utveckla identitet och attraktivitet. Betydelsen
av ett rikt stadsliv och att stirka citys roll som stor
gemensam motesplats med brett utbud och variation
betonas.

Omridena kring Ramlésa station och i framtiden
dven Maria station kan enligt OP2010 utvecklas som
regionala noder vid sidan av City/Knutpunkten.

Projektet Sider i forindring lade grunden till dagens H+
projekt. Upprinnelsen var den mentala och fysiska
uppdelningen av staden i Norr och Séder och beho-
vet av att “lyfta” stadens s6dra delar. Projektet pekade
sirskilt pd uppdelningen av centrum vid Tridgards-
gatan och pa att jarnvigen och Malméleden bildar en
barridr mellan Séder och Campus. Ett huvudférslag
var att griva ned jarnvigen séder om Knutpunkten sd
som nu planeras.

H+projektet ger nya mojligheter

En framtida stadsutveckling i H+ omradet férindrar
forutsittningarna f6r handel och andra verksamheter
och skapar nya mojligheter f6r féretagande i staden.
Omradet kommer att kunna erbjuda goda ligen for
minga olika slags foretag,

Campusomradet knyts ndrmare till Séder genom
nedgrivningen av jirnvigen. I samband med tunnel-
bygget omvandlas Jirnvigsgatan med omgivande be-
byggelse till en stadsgata. Det ger ett unikt tillfille att
skapa en férenande link mellan Norr och Séder och
att mojliggora framtida utvidgning och komplettering
av stadens centrum.

Omradet kring Ramlésa station har potential att pd
sikt utvecklas till en viktig regional nod med arbets-
platser, service och detaljhandel. Omradet har en hog
regional tillginglighet bide med bil och kollektivtra-
fik, sarskilt om en effektiv omstigning mellan tig och
sparvig kan genomforas.




Naringslivet i Helsingborg

Helsingborg dr en av Sveriges mest populdra stader
attbo och leva i. Med sina ndrmare 130 000 invanare
ar staden ett sdval ekonomiskt som kulturellt cent-
rum i den norra delen av Oresundsregionen. Staden
har alltid spelat en viktig roll som handels- och mé-
tesplats och har lange varit ett nav for saval person-
som godstrafik. Har finns Sveriges nast storsta con-
tainerhamn och mellan Helsingborg och Helsingor
reser arligen miljoner manniskor.

Helsingborg dr motor i Helsingborg Business Region
som omfattar de tio kommunerna i Skane Nordvist.
Inom Helsingborg Business Region sker ett samar-
bete med fokus pa ndringslivs- och destinationsut-
veckling.

Stadens niringsliv kinnetecknas av manga sma- och
medelstora fOretag, StOrsta privata arbetsgivaren dr
idag IKEA med cirka 1900 anstillda f6ljt av McNeil
med cirka 800. Den stora basen av sma- och medel-
stora fOretag g6r staden mindre sirbar 4n stider som
ir mer eller mindre beroende av ett eller flera domi-
nerande féretag. Nagot som ocksa bidrar till ligre
konjunkturkinslighet 4r en stor branschbredd bland
stadens drygt 11 500 féretag, Att Helsingborg 4r och
alltid har varit en handels- och transportstad visar det
faktum att cirka 27 procent av de sysselsatta arbetar
inom handel och transport/logistik mot 20 procent
t6r motsvarande grupp i riket. Men andra branscher
ir pa stark frammarsch. Foretagstjanster (business-
to-business) och turist- och beséksniringen blir allt
viktigare fOr stadens utveckling,

Invinarantalet 6kar f6r varje ar och den snabba be-
folkningstillvixten bedéms fortsitta fram éver. En-
ligt senaste prognosen vixer staden frin 128 000 in-
vanare 1 januari 2010 till drygt 158 000 invanare ar

6

2030, det vill siga med cirka 23 procent. Ar 2009 var
cirka 62 000 personer sysselsatta i Helsingborg. Totalt
pendlade 6ver 20 000 personer till Helsingborg for att
arbeta samtidigt som drygt 14 000 pendlade ut frin
staden. Det betyder att var tredje person som arbetar
i Helsingborg bor i en annan kommun. De senaste
aren har bade in- och utpendling 6kat kraftigt. Brut-
topendlingen har 6kat med 20 procent sedan ar 2003
och mycket talar f6r en fortsatt Skning,

Campus Helsingborg utgér en viktig pusselbit i regio-
nens utveckling, Niringslivets mdjligheter till kom-
petensforsérjning dr en viktig faktor for att regionen
ska kunna vixa och utvecklas. Lunds universitet har
beslutat att universitetets tillvixt frimst ska ske vid
Campus Helsingborg, Universitetets och stadens am-
bition ér att Campus ska vixa med fler, girna unika,
utbildningar, fler studenter, fler forskare och mer

samverkan med det omgivande samhillet.
==

Bild 3, 4. Hammnen och Campus - viktiga for ndringslivet.

Runt Campus planeras den nya stadsdelen H+ att
vixa fram. Namnet H+ syftar pa att Helsingborg
kommer att vixa, férnyas och tillféras nya kvaliteter.
Ett plus for fler invanare, fler arbetstillfillen och fler
nya féretag,

Handel

e et 0 DPISOER,
12000 -
= Firetagstjinster

== == Tillverkning och
utvinming
Uthildning

10 000

Transpon | logistk

B a0 == == Byggverksamhat

e Civila moynidigheter och
Tarsvaret

Personiiga och bultunedla
tjlinster m.m.

== Hotell och restauranger

& D00

= = = = Infpernation och
ammundiation

———— Kreditinstitut och
farsikringsholag
Fastighetiverkesmbet

4000

2000 [ =
- Eneegi och millh
- = Jardbruk, skogsbruk och
L] fishe
2003 2004 2005 2006 2007 2008 009 Oleiird beansch

Bild 5. Sysselsatta i Helsingborg efter ndringsgren, 2003-



Teckenfdrklaring

O,

NN
=

Regionala noder

Framtida verksamhelsomrade
s0m utveckias enligh OF 2010

Befintligh verksammbetsomrade
s0m utveckias enligh OF 2010

bl

e r S S A

clirae R

Besdks- och personalinbensiy
centrumverksambed.

Utveckling av verksambelsomrade
hamisas Wl FOP H+

Stadens inriktning

Stadens vision 4r att gbra Helsingborg till en av Sveri-
ges mest attraktiva platser for néringsliv, besékare och
boende. Enligt Naringshivsstrategi ar 2009 ska stadens
utveckling stirkas genom att:

*  Bidra till tillvixt inom befintliga foretag.

* D fOretag att etablera sig i Helsingborg,

*  Arbeta fOr att fa fler minniskor att starta foretag;

* Bidra till att varje enskilt féretag utvecklas efter
sina unika férutsittningar.

» Skapa en attraktiv profil f6r Helsingborg och
stirka stadens varumirke.

»  Oka antalet besokare till staden, dess sevirdheter
och evenemang,

»  Oka beliggningen p4 befintliga och nya arenor.

*  Oka antalet studenter och forskare vid Campus.

Owersiktsplan 2010 ger ledning for beslut om markan-
vindningen och anger bland annat att:

* En blandning av verksamheter/kontor, service
och bostider ska efterstrivas i befintlig stadsbe-
byggelse och i nya utvecklingsomraden.

* Ramldsa och Matia stationer kan utvecklas som
regionala noder. De bor planeras f6r hog ex-
ploatering med blandad bebyggelse, i férsta hand
kontor med hog sysselsittningstithet och olika
publika verksamheter med hog besoksfrekvens.

*  Verksamheter ska lokaliseras efter logistiska fo1-
utsdttningar.

*  Verksamhetsomraden ska fortitas och differen-
tieras och markanvindningen ska effektiviseras.

Bild 6. Helsingborgs verksambetsomraden och regionala noder.

Framtida utveckling - reflektioner

Helsingborg vixer — prognoserna pekar pa cirka 23
procent fler invanare fram till 4r 2030. I den snabbt
vixande staden behdvs ett stort tillskott av nya bo-
stdder och service av olika slag, men staden behéver
ocksd ge utrymme f6r nya verksamheter och arbets-
platser. De senaste tio dren har antalet sysselsatta i
Helsingborg 6kat med ndra 15 procent. Trots detta
ir arbetslosheten hég och fler jobb dr en av stadens
viktigaste utmaningar.

Nya typer av ligen och lokaler kommer att efterfra-
gas av foretagen som en f6ljd av férindringar i ni-
ringslivet och férskjutningen mellan olika branscher.
Pendlingen 6kar snabbt i takt med att arbetsmarkna-
den blir mer regional. Inpendlingen till kommunen ir
nu &ver 20 000 personer. Det medfor att stationsndra
ligen och kollektivtrafikknutpunkter blir alltmer in-
tressanta for foretag som vill kunna locka anstillda
fran hela regionen.

Idag rader brist pa kontorslokaler i stadens centrum.
Vakansgraden dir dr mycket ldg sett i ett nationellt
perspektiv — mindre 4n fem procent. Onskemal finns
ocksd om moderna kontorslokaler i lite mer spekta-
kuldra ligen.

Ett konkurrenskraftigt city har stor betydelse for att
attrahera bdde niringsliv och besokare till staden. Att
stirka city och cityhandeln enligt ambitionerna i sta-
dens 6versiktsplan dr en central fraga, liksom att lin-
ka samman citys delar till en samlad stark citykirna.
H+projektet erbjuder moéjligheter att stirka citys ut-
veckling och att erbjuda en stor variation av ligen och
lokaler for féretag av olika slag.



Verksamheter i FOP-omradet

Sodra Helsingborg bar pa ett arv fran stadens tidiga
industriutveckling. Har finns nedlagda industrier
och gamla karaktarsfulla industribyggnader vid si-
dan av ett modernt, aktivt och diversifierat narings-
liv och en universitetsfilial med stor betydelse for
stadens utveckling.

H+utbyggnaden berdr Helsingborgs mest centrala
delar invid Knutpunkten och Campus Helsingborg,
Den tangerar stadens handelscentrum med Norr- och
Sodercity. I FOP H+ stérre planomrade ingar ocksi
omridena kring Ramlésa station och Gasebidck med
en mingd verksamheter av olika slag. Inom planom-
riadet finns inte minst Helsingborgs hamn, en effektiv
logistikknutpunkt med anslutande végar, jarnvigs-
spar, omlastningsterminaler, firjechamn och andra
anliggningar. I anslutning till hamnen har genom ti-
derna manga verksamheter vuxit fram, alltifrin storre
industrier och logistikfirmor till mindre féretag;

Ombkring 10 000 personer arbetar i de 660 registre-
rade foretagen. De fem stOrsta fOretagen sysselsitter
cirka 2 500 personer. (Beskrivningarna refererar till
situationen ar 2009.)

Teckenférklaring
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Bild 7. Befintliga verksambeter i planomriadet.
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Sédra Hamnen
Cirka 60 foretag och 1 100 sysselsatta.

Niringslivet hir bestir till 23 procent av foretag inom
juridik, ekonomi, vetenskap och teknik ddr olika slags
konsultverksamhet dominerar. Tva likstora branscher
ir handel samt hotell och restaurang med vardera
19 procent. Minga dr verksamma inom transportni-
ringen, dir firjetrafiken dominerar med cirka 25 pro-
cent av de sysselsatta i omradet. Omkring 64 procent
av foretagen dr sma- eller enmansféretag med upp till
fyra anstillda. Mellanstora féretag med upp till 100
personer utgér 32 procent av alla foretag, Helsing-
borgs stad dr den klart stérsta arbetsgivaren med cir-
ka 300 anstillda inom personalférvaltning och stads-
byggnad med mera i byggnader vid Knutpunkten.

Campus- Husaromradet
Cirka 90 foretag och 3 300 sysselsatta.

Omridet kring Campus och Husarregementet uppvi-
sar den storsta férekomsten av olika branscher. Cam-
pus, Rénnowska skolan och IKEA priglar omradet
och sysselsitter tillsammans cirka 1 100 personer.
Omkring 20 procent av féretagen dgnar sig 4t handel
och nistan lika méinga sysslar med juridik, ekonomi,
vetenskap och teknik, frimst reklambyrier, fotografer
och olika konsulter. Ndarmare 1 200 personer arbetar
med dataprogrammering och datakonsultverksamhet.
Aven kommunen ir en stor arbetsgivare med bland
annat socialtjanst och energiférsérjning.



Gaseback
Cirka 120 foretag och 1 700 sysselsatta.

Gisebidck har en bred féretagsmix med allt fran tek-
nisk verksamhet i form av motorverkstider, maskin-
handel och tillverkning av medicinsk utrustning till
mediainriktad verksamhet med reklambyraer, tryckeri-
er, reklamfotografer och grafiska designers. Utgivning
av bocker, dataspel och ljudinspelningar f6rekommer
ocksa. Det dr en mdngtald av branscher med fi 6-
retag 1 varje. Handel dominerar med 32 procent av
toretagen. Medelstora branscher dr fastigheter, tjdns-
ter inom juridik, teknik eller ekonomi, tillverkning
samt information och kommunikation. De flesta ir
smaforetag och 71 procent har firre 4dn fyra anstillda.
Stora foretag dr G4S Security Services AB, Liedholms
Mekaniska AB och AF, som tillsammans sysselsitter
drygt 200 personer. Omradets stOrsta foretag Bec-
ton Dickinson Infusion Therapy med omkring 400
anstillda kommer succesivt att flytta utomlands och
finns inte kvar i omradet pa sikt.

Planteringen
Cirka 130 foretag och 1100 sysselsatta.

Planteringen dr ett tittbefolkat bostadsomrade som
omgirdas av industrier och stora transportleder. Norr
om Raml6sa station ligger Histhagen med manga
toretag, Cirka en tredjedel av féretagen verkar inom
handel, frimst med livsmedel, frukt och gront, hus-
héllsvaror, vitke och byggmaterial samt personbilar.
Handel dr ocksa den bransch som har flest sysselsatta.
Medelstora branscher sett till antalet féretag dr bygg
och transporter, med vardera cirka 10 procent. De
flesta dr smafdretag och 71 procent har firre dn fyra
anstillda. Planteringens stérsta foretag dr AB Ph Ne-
derman & Co, Lernia och Effekt personal med till-
sammans 30 procent av de anstillda.

Miatorp
Cirka 190 foretag och 1 600 sysselsatta.

Miatorp 4r ett bostadsomrade som omges av verk-
samheter 1 vister och Oster. Hir finns en mingfald
av branscher med relativt fi fretag i varje bransch.
Handel med olika slags varor dr den stOrsta nirings-
grenen med 26 procent av alla féretag. Manga bedri-
ver handel med maskiner och industriell utrustning,
bygg- och jirnvaror eller reparerar motorfordon. En
stor del arbetar med handel via postorder. Medelstora
branscher idr bygg, transporter och tillverkning med
vardera omkring 10 procent av fOretagen. Smaforetag
med firre dn fyra anstillda dominerar och utgdr 75
procent av alla verksamheter. De tre storsta foretagen
ar Yves Rocher Suede AB, Stroederalton AB och AB
Benzlers med sammanlagt 6ver 35 procent av de an-
stillda i omradet.

Bild 8. Vy frin Gdsebdick ut nmot hamnomridet.

Hamnen - Kopparverkshamnen
Cirka 70 foretag och 2 000 sysselsatta.

Helsingborgs hamn 4r en av landets storsta och stra-
tegiskt viktigaste hamnar med goda férutsittningar
for effektiva transporter och omlastningar mellan sj6-
, vig- och jarnvigstransporter. Omridet domineras av
hamnverksamheten med tillh6érande logistik, men hir
finns ocksd industri samt stadens tekniska f6rsérjning
i form av bland annat reningsverk, kraftvirmeverk
och fjirrvirmeforsorjning. Antalet branscher i omré-
det dr f4 och hir finns den storsta andelen riktigt stora
foretag, Handel 4r en viktig bransch med omkring en
tredjedel av foretagen. Det 16t sig uteslutande om
partihandel, dvs. handel med stora volymer mellan £6-
retag. Processindustrin, samt tjinster inom transport
och magasinering dr tvad relativt stora branscher med
vardera omkring 20 procent av foretagen. I den sddra
delen, Kopparverkshamnen, finns dven ett flertal glo-
bala industriféretag inriktade mot kemisk produktion
och livsmedelstillverkning,

Smif6retag med firre dn fyra anstillda och mellansto-
ra féretag med upp till hundra anstillda representerar
vardera omkring 45 procent av féretagen. Omkring
40 procent av omradets arbetstillfillen finns i de stora
foretagen, till exempel inom Helsingborgs Hamn AB.
Totalt sysselsitter Helsingborgs stads bolag omkring
500 personer inom hamnverksamhet, vatten- och av-
loppssystem, samt forsorjning av virme och kyla. De
tre storsta foretagen sett till antal anstillda dr Kemira
Kemi, Unilever och Bostik. Kemi- och livsmedelsin-
dustrin sysselsitter totalt omkring 750 personer. Om-
radet behandlas vidare i PM Kopparverkshamnen med
ndrliggande industri.



Naringslivet inom FOP H+

Planomradet FOP H+ kommer att kunna erbjuda
goda lagen for olika slags foretag - centralt nara
Knutpunkten, invid Campus, kring Ramldsa station

eller intill hamnen, jarnvdagen och det évergripande

vagnatet. Alltifrdn mindre lokaler i en smaskalig mil-
jo blandad med bostader till mer spektakulara lagen
ute pa pirerna. H+projektet ger ocksa maojligheter till
nya kontorslokaler i citylage, ndgot som ar en brist-
vara i staden.

Utbyggnaden inom planomradet 6ppnar stora mojlig-
heter for niringslivsutveckling i Helsingborg, Centrala
projekt som ligger tidigt i H+utbyggnaden dr Knut-
punkten, Bredgatan och Jirnvigsgatan. Den tinkta
stadsutvecklingen ger dock knappast utrymme for
nya ytkrivande etableringar eller siédana som medfor
omfattande transporter eller annan miljépaverkan.
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Bild 9. Nringsliv, transporter med mera i planomradet.

Campus - en motor i stadens utveckling

Campus Helsingborg har en nyckelroll i stadens om-
vandling. Campus dr en del av Lunds universitet med
3 000 studenter och ndrmare 150 anstillda idag. I
omradet finns ocksa kvalificerad yrkesutbildning och
Rénnowska gymnasiet. Campus nyttjar och stodjer
niringslivets och regionens utveckling genom utbild-
ning och forskning inom logistik, handel, hotell-, res-
taurang- och turistniring och man anvinder stadsut-
vecklingen inom H+omridet som studieomrade. Att
bidra till en hogre utbildningsniva i regionen ir en
viktig uppgift.

Att 6ppna upp universitet for att 6ka samspelet mellan
studenter och verksamma och den omgivande staden
ar angeldget. Planeringen i H+omridet bér mojlig-
gbra en fortsatt expansion till cirka 10 000 studenter i
framtiden och ge goda férutsittningar for féretagsut-
veckling med anknytning till universitetet.

En mix av foretag

En mix av foretag av olika typer dr Onskvirt. Olika
delomriden bér ges olika karaktirer och férutsatt-
ningar fOr att locka féretag i olika tillvixtfaser och
med olika inriktning, Flexibla 16sningar som gir att
anpassa efter olika verksamheter bor efterstrivas.

Stationsndra lagen

I planomridet finns Helsingborgs tvd regionalt mest
tillgdngliga platser — Knutpunkten och Ramlésa sta-
tion. Knutpunkten 4r stadens absoluta centrum och
ett nav i kollektivtrafiken, medan Ramlosa station litt
nds med bide bil och kollektivtrafik. Bida bor vara
attraktiva for féretag som vill locka anstillda regio-
nalt. Andelen kollektivresande 4r betydligt hégre f6r
arbetsplatser inom 600 meter frin stationer. Stations-
nira ligen bor dirfér frimst anvindas for personal-



och besoksintensiva verksamheter, service och de-
taljhandel i enlighet med Helsingborgs Gversiktsplan,
OP2010. Samtidigt maste deras funktion som vil-
fungerande bytespunkter i trafiksystemet prioriteras.

Ramldsa station — en framtida regional nod
Raml6sa station dr vil tillginglig med bade tag, bil
och lokaltrafik med en framtida sparvig. Den regio-
nala potentialen lyftes fram av grannkommunerna i
samradsskedet. Omrddet dr ganska glest utnyttjat
idag. Moijligheterna att utveckla en regional nod pa
sikt bor tas tillvara och personal- och besksintensiva
verksamheter som kan dra nytta av ett sidant kom-
munikationslige bor prioriteras. Hir kan skapas plats
for storre etableringar 4n i den centrala staden. En
attraktiv regional nod bor ocksa innehalla en varierad
detaljhandel och annan service. En siadan utveckling
av Raml6sa skulle samtidigt stirka Planteringen och
Miatorp.

Kulturmiljoer

Aldre byggnader ir viktiga for identiteten i det nya
omrédet och har i vissa fall h6ga kulturvirden. Gamla
industrilokaler och kulturmiljéer kan vara en tillgang
for foretag som Onskar lokaler med stark identitet.

Bild 10. 1deskiss dver uthyggnad kring Ramlosa station.

Overgangszoner och blandning

H+omridet ska erbjuda attraktiva stadsmiljéer foér
bdde boende och verksamheter samtidigt som hamn-
verksamhet och transporter kan utvecklas. I vissa fall
krivs Overgangszoner fOr att hantera stérningar av
olika slag, Pa andra hall ir utmaningen att hitta former
for en blandad stad med en mosaik av verksamheter
och boende, som bide kan ge goda férutsittningar
att driva féretag och ge trygga boendemiljéer med
hog kvalitet. Gasebidck idr ett omrade som idag har en
mix av olika féretag. Att behalla en rik féretagsam-
het samtidigt med en utveckling av bostadsmiljder 4r
angeliget.

Successiv utbyggnad kraver strategier

En planering som gor att staden kan erbjuda intres-
santa ligen och milj6er for olika typer av fOretag dr
viktig. Niringsliv kan inte planeras fram utan utveck-
lingen dr beroende av olika aktGrers initiativ och vilja
till investering. Campus och nya verksamheter kom-
mer att vixa ut under ling tid framdver. Det beh6vs
strategier fOr en successiv utveckling och f6r hur sta-
den ska kunna erbjuda attraktiva tomter och lokaler
for olika foretagstyper under en ling tidsperiod. Pro-
filering av delomriden och etappindelning av utbygg-
naden for verksamheter behéver studeras vidare.

il

Bild 11. Lkeas kontor i sockerbrufket, kulturmilji som tillgang
[for ndringslivet.

Overgripande stillningstaganden i FOP H+
Stationsnira ligen inom 600 meter frin Knut-
punkten och Raml&sa station ska frimst utnytt-
jas for personal- och beséksintensiva verksamhe-
ter, service och handel.

Mal och strategier

Campus ska ges moijlighet att vixa med fler stu-
denter och mer forskning. Goda forutsittningar
att etablera verksamheter med nira anknytning
till Campus ska skapas.

Omridet ska erbjuda ligen och lokaler f6r fére-
tag i olika tillvixtfaser.

En regional nod och bytespunkt med arbetsplat-
set, service och detaljhandel som stirker noden
ska utvecklas kring Raml6sa station.

Strategier f6r succesiv utveckling av bide handel
och niringsliv behéver tas fram i det fortsatta
arbetet.
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Detaljhandel i Helsingborg

Helsingborg dr ett starkt handelscentrum i nord-
vastra Skane med tva regionala marknadsplatser —
centrum och Vala. Utbudet av butiker, service och
varor har stor betydelse bade for hur vardagslivet
fungerar och for stadens maojligheter att locka beso-
kare. Att stadskarnan ar attraktiv och innehallsrik ar
en viktig del i varumarket Helsingborg och nédvan-
digt for att staden ska fungera som ett regionalt nav.

Helsingborgs gamla traditioner som stark handelsstad
star sig ocksd i dag. Styrkan i stadens handelsutbud
framgar av att omsittningen pa 8,6 miljarder dr 2008
var ndra 40 procent hégre 4n helsingborgarnas egen
kopkraft. Av stadens 62 000 sysselsatta fanns nira
11 500 personer inom handelssektorn ar 2009. Av
dem arbetade drygt 5 100 personer med forsiljning av
varor till enskilda konsumenter — detaljhandel. Nistan
lika ménga, cirka 5 000, arbetade inom partihandeln,
som siljer varor till féretag och storkonsumenter.
Resten sysslade med bland annat fordonshandel. Par-
tthandeln finns vanligen i verksamhetsomriden bland
andra foretag. Detaljhandelns butiker behéver vara
litta att na. De ligger ofta i centrum, i kdpcentra eller
ute i stadsdelar och behéver samplaneras med kom-
munikationer, bostider och annan bebyggelse.

Starka, tillgingliga handelsplatser och ett allsidigt och
varierat utbud har stor betydelse for att locka beso-
kare till Helsingborg. Staden har tvd regionala mark-
nadsplatser med olika karaktdr — centrum och Vila.

En stor utbyggnad av Vila har genomfdrts under
aren 2010 och 2011.

Stadskirnorna fir storre betydelse f6r stiders tillvaxt
och attraktivitet f6r boende, besokare och niringsliv.
H+projektet med Sodertunneln, nya utbyggnader
och férindringar av trafiken i centrala staden ger nya
forutsittningar for centrums framtida utveckling,
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Detaljhandeln spelar en viktig roll f6r det dagliga li-
vet i staden — bade 1 det praktiska vardagslivet och
genom att skapa mojligheter till méten och bidra till
liv och rérelse pa gator och torg, Handeln dr i sin tur
starkt beroende av staden. Strukturen av bebyggelse,
gatunit och kollektivtrafik mm avgdr kundunderlag
och lokalutbud. Moijligheter till samlokalisering med
annan handel, service, fritids- och kulturutbud starker
dragningskraften.

Kunskap om handelns villkor och om samspelet med
stadsplaneringen dr viktigt for att skapa goda och
lingsiktiga forutsdttningar for handelns utveckling i
staden. Detta PM behandlar detaljhandel med fokus
pa FOP H+ och sambanden mellan H+ omridet och
centrums utveckling, men en utblick mot detaljhan-
deln i ett storre perspektiv behdvs som bakgrund.

Bild 12, 13. Torghandel pa Gustav Adolfs torg och detaljhan-
del i shoppingcentrum pa 1V ila.

Stadens inriktning

En central ambition f6r Helsingborg dr att stirka
centrums attraktivitet och att efterstriva balans i ut-
vecklingen av centrum och Vila. Behovet av att linka
samman norra och sddra delen av centrum lyfts ocksa
ofta fram. Oversiktsplan 2010 talar om att stirka Hel-
singborgs centrums roll, bland annat genom att stirka
stadskdrnans handelsprofil med st6rre variation i han-
delns utbud och stotlek, att verka for ett serviceutbud
for fungerande vardagsliv och om en medveten han-
delslokalisering som innebir att:

*  Gynna centrumandeln och utvecklingen av stads-
kirnan genom att fokusera pa att utveckla och
Oka attraktionskraften didr. Genom H+omradet
skapas forutsdttningar for att komplettera han-
deln med bland annat nya storre lokaler och att
samtidigt knyta samman Norr och Séder.

* En forbittrad kollektivtrafik med sparvig moj-
lige6r hallbar utveckling av Vila och motiverar
utveckling av detaljhandel dir.

*  Etablering av spirvig genom H+omréidet skapar
nya moijligheter f6r utveckling av handeln lings
detta strak.

*  Stadsdelscentras méjligheter till handel behéver
starkas, frimst med livsmedel och dagligvaror.

*  Dagligvaruhandel ska lokaliseras dir det ut6ver
god tillginglighet till kollektivtrafik dven finns lo-
kalt upptagningsomrade.

Enligt Helsingborgs handelspolicy (2004) ska: ”Hel-
singborgs kommuninvéinare erbjudas ett tillrickligt
stort, allsidigt och varierat samt konkurrenskraftigt
utbud av starka och attraktiva handelsplatser med god
estetisk utformning i centrala och halvcentrala ligen.
Handeln ska vara littillginglig f6r alla kommuninvé-
nare, oavsett kon, dlder och mobilitet.



Dagens detaljhandel

Helsingborg har tva etablerade regionala marknads-
platser — centrum och Vila. En stor utbyggnad av
Vila har genomforts under aren 2010-2011. Andra
marknadsplatser och stormarknader dr frimst kon-
centrerade utmed de stora infarterna frin norr och
s6der. Volymhandel och storbutiker har vuxit fram i
flera av stadens verksamhetsomriaden. Omridena har
efter hand fatt olika profil, vilket bidrar till en relativt
samlad och Overblickbar struktur som frimjar bade
handlare och konsumenter. Angelholmsvigen och
Landskronavigen har likartade utbud inriktade pad va-
ror f6r hem och bygg, medan Berga domineras av bil-
handel och annan fordonshandel. Histhagen norr om
RamlGsa station priglas av lagprishandel. Bygghandel
finns 1 Histhagen, pa Berga och snart ocksa pa sédra
Viila. Stattena och Rda dr tva storre stadsdelscentrum.

I staden finns ocksi ett antal mindre centra i bostads-
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Bild 14, 15. Handel med god tillginglighet med cykel och kol-

lektivtrafik lings Planteringsvigen och Sodra Storgatan.

omraden och vissa gatustrak med ansamlingar av bu-
tiker. De dr frimst inriktade pd bostadsnira service
och f6r 1 méanga fall en tuff kamp om kunderna.

Kartan till héger ger en bild av handeln i Helsingborg
ar 2010.

En stérre analys 6ver handelns utveckling i staden
gjordes senast av Handelns utredningsinstitut ar
2002. Befintlig kunskap stilldes samman av Ida de
Wit Sandstrom ar 2008. Stora etableringar har till-
kommit och planerats sedan dess, bland annat har en
storre utbyggnad av IKEA och Vila genomforts, och
Citygross, Ica Maxi och Coop har tillkommit i stadens
s6dra delar. En ny analys av detaljhandelssituationen
gors limpligen nir effekterna av Vilas utbyggnad kan
avlisas.

Teckenférklaring
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Fler inkdpsresor med bil

En stor del av bilresandet — ndra en fjirdedel — dr
idag inképsresor. Av ink&psresorna i Helsingborg har
bilandelen 6kat starkt — frdn 49 till 61 procent — under
perioden 1994 till 2007. Okningen har skett pa be-
kostnad av andelen ”gangresor”. Bilandelen f6r samt-
liga resor har didremot hillit sig ndstan konstant, 56
respektive 55 procent, under samma period.

For att undvika onddigt bilresande idr det angeliget
att handeln 4r beldgen sa att den litt kan nds med kol-
lektivtrafik. Den blir d4 ocksa tillginglig tor alla med-
borgare. 15 procent av helsingborgarna mellan 19 och
84 ar saknade korkort och 15 procent av hushillen
saknade tillgang till bil. (Resvaneundersikning 1994 res-
pektive 2007)

Trender

Detaljhandeln térindras i snabb takt. Tillvixten har
varit stark under tjugo ar och bedéms fortsitta i takt
med 6kad befolkning och stigande kopkraft. Sillan-
képsvaror — sirskilt hemutrustning och fritidsvaror -
forvintas Oka starkt, medan baskonsumtionen i form
av dagligvaror 6kar mer mattligt. Utvecklingen pa-
verkas av mdnga trender och morgondagens handel
kommer att skilja sig frin vad vi idag kan forestilla
0sS.

Koncentrationen av detaljhandeln 6kar — bade geo-
grafiskt och pa foretags- och butiksnivd. Handeln
samlas alltmer till landets stora regioner och dessut-
om till ndgra marknadsplatser i dessa. En dvergiang
fran sma till stora och mer rationella butiker har redan
skett inom livsmedelshandeln och strukturomvand-
lingen vintas fortsitta inom sillanképsvaruhandeln.
Smi och fristdende butiker tappar marknadsandelar
jamfort med kedjornas storskaliga koncept och en
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Bild 17. Inkdpsresor med olika firdslag. Resvanenndersok-
ning 1994 respektive 2007.

allt storre del av detaljhandeln sker i stora foretag och
butiker.

Den framtida kunden antas vara kunnig och service-
krivande och ha ett varierat konsumtionsbeteende.
Minniskors brist pa tid och energi paverkar kbpbete-
endet och medfér behov av utdkade 6ppettider. Var-
dagsinkOpen av basvaror sker rationellt och pa rutin,
medan de mer unika inkdpen stiller storre krav pd
upplevelser och shoppingmilj6. Pensionirer och in-
vandrare ir kundgrupper som vixer och fir 6kad be-
tydelse och ensamhushéllen blir alltfler.

Inképsresandet och lokaliseringen av handeln kan pa-
verkas pa flera sitt. Dyrare drivmedel och 6kad mil-
jomedvetenhet minskar sannolikt pa sikt intresset for
langa ink6psresor med bil. En 6kande andel ensam-
hushdll har ocksa begrinsad vilja och moijlighet att
ligga tid pd inképsresor. Fler pendlare och fler kollek-
tivtrafikresor kan gora att handel i kollektivtrafiktill-
gingliga ligen och sirskilt i bytespunkter efterfragas
mer. E-handeln, som idag bara har 4 procent av de-
taljhandeln, antas vixa och sa kallade ”showrooms”

dir varorna férevisas kan bli en del av morgondagens
handel.

Trenderna ir inte entydiga — samtidigt som handeln
koncentreras i stora enheter och tidsbristen kriver ra-
tionella inkép stiger efterfragan pa unik och upplevel-
serik konsumtion. Stadskirnan med sin hoga tillging-
lighet och sitt blandade utbud av butiker, tjinster, mat
och dryck, aktiviteter och upplevelser av olika slag
kan dérfor ha mycket att erbjuda ocksa i framtiden.



Framtida kopkraft och ytbehov i Helsingborg
Helsingborg dr ett regionalt centrum och en av de
storre stider ddr handeln vuxit starkt sedan 90-ta-
let. Beddmningar pekar péd en fortsatt stor tillvixt av
handeln och att ett betydande tillskott av handelslo-
kaler skulle behdvas. Samtidigt byggs och planeras
redan fér ny handel i stor omfattning, Ndgon storre
utbyggnad av handelslokaler i centrum har diremot
inte skett. Trycket pd att etablera fler storbutiker och
volymhandel av olika slag ir fortsatt stort.

Hur detaljhandeln férindras pé ling sikt beror pa be-
folkningsdkningen, képkraftens utveckling, hur kép-
vanor och konsumtion foérindras och hur handelns
aktorer agerar. Detaljhandeln i Helsingborg har be-
démts kunna 6ka med cirka 50 procent fran 4r 2009
till 4r 2025, utifran prognoser for befolkningsutveck-
ling och kopkraften i staden. Sillanképsvaruhandel
— som beklddnad, fritid, elektronik och husgerid —
vixer betydligt snabbare dn dagligvaruhandel — som
livsmedel, tidningar och blommor. Enbart helsing-
borgarnas 6kade detaljhandelskép bedémdes gene-
rera ett behov av nya detaljhandelslokaler pd 90 000
kvadratmeter till dr 2025. (Bedomning av Krafft Konsult
AB, se Tengdalen 2009).

Till detta kommer att ocksd annan kommersiell ser-
vice vixer och att bes6kare Skar sina inkdp 1 staden.
Detaljhandeln i Helsingborg omsitter idag drygt 40
procent mer dn den egna befolkningens kopkraft, ef-
tersom besokare fran frimst nordvistskane ligger en
del av sin handel i staden. Om det fortsitter si kan

behovet av nya lokaler 6ka till uppskattningsvis ca
125 000 kvadratmeter.

Minga andra verksamheter dn de som ingar i begrep-
pet detaljhandel anvinder samma lokaltyper. I centra-
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la ligen kan ofta runt hilften av lokalerna anvindas
tor olika former av service som resebyrier, banker,
miklare, restauranger, kaféer, gym, frisérer och annan
personlig och offentlig service. Ocksa dessa verksam-
heter ldr viixa pa grund av befolkningstillvixten, kbp-
kraftstillvixten och dndrade konsumtionsvanor. Om
de 6kar lika starkt som detaljhandeln kan det samlade
lokalbehovet f6r dren 2009 - 2025 komma att bli be-
tydligt storre 4n det uppskattade behovet t6r detalj-
handel pd 125 000 kvadratmeter, kanske upp mot det
dubbla.

Samtidigt har nya mojligheter f6r detaljhandel till-
kommit efter beddmningen. Coop Forum och IKEA

har invigts (10 000 respektive 6ver 22 000 kvadratne-
ter) och utbyggnaden av Vila képcentrum och Vila
volym 4r ndstan klara (tillsammans 22 000 kvadratme-
ter). Nya detaljplaner f6r Vila Norra och Vila S6dra
kan tillsammans innebira cirka 45 - 50 000 kvadrat-
meter nya handelsytor.

Framtida utveckling - reflektioner

Nigra entydiga slutsatser kring utrymmet f6r ytterli-
gare detaljhandel i Helsingborg kan inte dras utifran
de studier som gjorts. En bedémning visade pa stort
tillvixtutrymme fran dr 2009 till 2025, men nya och
planerade utbyggnader har samtidigt redan intecknat
en stor del. Eftersom bara en viss del har tagits i bruk,
kan effekterna dnnu inte avlisas. En moijlig slutsats dr
att lokalbehovet i ett kortare tidsperspektiv kan vara
begrinsat, men att behovet pa lingre sikt bér vara be-
tydande. I praktiken handlar det ocksd om i fall loka-
lerna dr av ritt typ och storlek och om de finns i ritt
ligen.

Tillskottet av lokaler i staden behéver ske stegvis, ef-
tersom handelstillvixten kommer att ske successivt 1
takt med den Gvriga utvecklingen i staden. Efterfrd-
gan lir 6ka for olika typer av lokaler — bade f6r stora
och riktigt stora lokaler och f6r smé lokaler limpliga
t6r butiker med specialutbud. Trenden mot storre £6-
retag och butiker talar f6r ett behov av stora lokaler.

En annan reflektion handlar om citys utvecklingsbe-
hov. De stora projekten — Knutpunkten, Jarnvigs-
gatan och Bredgatan — som inrymmer merparten
av centrums utbyggnad for ling tid framat sker alla
1 samband med Soédertunnelns firdigstillande. En
strategi fOr att hantera en successiv och balanserad
handelsutbyggnad i centrum och staden kan dirfor
behovas.
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Detaljhandeln och staden

Handel kan inte planeras fram. Beslut om etablering
och foérandringar fattas av en aktor och livskraften
avgors av oss som enskilda konsumenter. Staden
kan genom planering skapa mojligheter for handel
och staden har ocksd en kunskap om den langsik-
tiga utvecklingen som enskilda aktorer, sarskilt de
mindre, saknar.

Stadens struktur paverkar mojligheterna att driva han-
del. Bebyggelsens tithet, ldget i staden och de rorel-
sestrak som uppstar ger basen fér kundunderlaget.
Storlek pd bottenvaningar och kvarter mm avgor vilka
butikstyper som ryms. Handeln dr ocksd beroende av
samlokalisering och samverkan med andra. Tillsam-
mans skapar de ett utbud som attraherar kunderna.

Mboijligheten att skapa liv genom en hdg bebyggelse-
tithet Gverskattas latt ndr vi betraktar stadens cen-
trum med sin mangfald. I sjilva verket 4r det frimst
liget — bytespunkten f6r kollektivtrafik, utbudet av
kultur, fritid, néjen och verksamheter samt ming-
den butiker och servicestillen som tillsammans ska-
par dragningskraften. Centrums utbud bygger pa ett
stort omland, men ocksa i centrum finns manga stilla
bakgator. Aven titbebygeda omraden som Skarpnick
och Hammarby sjostad i Stockholmsomridet har ett
mycket begrinsat butiksutbud. Att koncentrera han-
deln i de bista ligena och samlokalisera den med of-
fentlig och kommersiell service dr nédvindigt for att
lyckas nir vi befinner oss utanfér centrum.

Handeln behéver rationella lokaler med fungerande
l6sningar fO6r varutransporter och angéring. I cen-
trumligen med omfattande handel och storre butiker
behover kvarter, byggnader och gatumiljéer utformas
med hinsyn till handelns behov av lokalstorlekar, va-
ruhantering och angdring samtidigt som trivsamma
gatumiljber skapas.
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Ocksé i mindre centrala ligen behéver planeringen
grundas pa god kinnedom om handelns behov och
villkor. De minsta butikerna kan rymmas i bottenva-
ningar i vanliga bostadshus, men manga butikstyper,
speciellt livsmedel, beh6ver mer plats for att rymma
rimliga sortiment. Sirskilda 16sningar f6r byggnader
och kvarter krivs dérfor for att moéjliggdra den han-
del och verksamheter som Onskas i en blandad stad.
Lokaler t6r framtida handel behéver ordnas vid ut-
byggnaden men maste kanske fyllas med annan verk-
samhet till en boérjan.

Den regionala konkurrensen om kunderna hérdnar.
En konkurrensfaktor dr hur vil utbyged och struk-
turerad detaljhandeln ir. Aven lokaliseringen inom
kommunen spelar roll. En utbyggd externhandel till-
sammans med en fungerande cityhandel har visat sig
vara en konkurrensférdel, till exempel i Helsingborg.
En alltfér utspridd handel minskar konsumenternas
6verblick och ger mindre effektiva inképsresor. Nir
utbudet dr likartat har ofta kommunen med den mest
samlade handeln storst attraktionskraft och konkur-
rensférmaga. Aven handeln 6nskar ofta koncentrera
sig for att uppna klustereffekter. (Handelns utrednings-
institnt 2002)

Fér medborgarna dr det viktigt att handelsutbudet ér:

»  Tillrdckligt stort.

*  Allsidigt och varierat — med olika branscher och
ett varierat butiksutbud inom dessa.

*  Konkurrenskraftigt.

» Tillgingligt f6r alla — vara sig man ror sig med bil,
kollektivtrafik, cykel eller till fots.

Planeringens roll

Handeln styrs i stort av kundernas efterfragan och av
det utbud som serveras. Syftet med planering ir att ge
handeln utrymme {&r utveckling och konkurrens och
att skapa lingsiktiga forutsittningar f6r handelns ut-
veckling. Ett syfte 4r ocksa att uppna en handelsstruk-
tur med god tillgdnglichet f6r medborgarna. Andra
skél 4r att medverka till ett hallbart resande for att na
6vergripande miljémal.

Genom att skapa méjligheter f6r handel och presen-
tera langsiktiga visioner paverkar staden i hég grad ut-
vecklingen, férutsatt att det stimmer med aktérernas
och konsumenternas intressen. Sirskilt medelstora
och mindre aktSrer har stort intresse av stadens lang-
siktiga kunskaper och visioner for att lokalisera sig pa
ritt plats tillsammans med andra.

Bild 19. Manga  butikskedjor efterfrigar stora och flexibla
lokaler med god angoring.



Bild 21. Julbandel och stadsliv pa Kullagatan.

Alternativa utvecklingar

Hur kommer detaljhandeln att lokaliseras i Helsing-
borg i framtiden? Trycket pa nya detaljhandelsetab-
leringar har varit starkt under 2000-talet och det ser
ut att fortsitta si. Staden kan vilja att ha en strategi
eller att hantera etableringarna nir frigan kommer.
Tillvixten tar olika form och far olika konsekvenser
f6r handel, konsumenter och miljé.

Valen kring handelns utveckling fir betydelse for sta-
dens och nordvistskines image och attraktivitet och
for hur andra ndringar kommer att vilja att lokalisera
sig. Den kommer ocksa att paverka invinarnas var-
dagsliv.

Stadens strategi behéver vara kind f6r detaljhandelns
aktorer. Nir en aktor vill investera dr det som regel
for sent att gora strategiska val - da finns séllan val-
mojligheter. Aven med en strategi kommer det att fin-
nas etableringar som har sirskilda férutsittningar och
dirfor faller ur monstret.

Detta PM har fokus paA FOP H+ och pa samban-
den mellan H+ omridet och centrums utveckling.
De manga frigorna kring balansen mellan centrum
och Vila, utvecklingen av centra i bostadsomraden,
trycket pé storbutiker och volymhandel och om han-
deln ska samlas i storre omriden eller fa sprida sig i
verksamhetsomridena diskuteras dirfor inte ndrmare
hir. Men for att illustrera hur centrums utveckling
samspelar med annan detaljhandelsutveckling och pi-
verkar konsumenter och handelns aktSrer har nigra

scenarier 6ver mojliga utvecklingar i staden tagits
tram. (Tengdalen, 2010)

Scenarier
Hur kommer detaljhandeln att lokaliseras i Helsing-
borg i framtiden?

Det ena valet ar att skapa mojlighet f6r en stor (1) el-
ler en liten (2) utveckling i centrum. Eftersom tillvaxt-
mojligheterna i centrum idag dr begrinsade, kommer
ramarna for utvecklingen av handel och andra ni-
ringar till stor del att sittas genom planeringen for
H-+omrédets centrala delar.

Det andra valet 4r om staden ska ldta utvecklingen
av handeln ske spritt i hela staden (B) eller om den
frimst ska samlas i ett begridnsat antal omrdden (A).

Vdgvalens konsekvenser

En stor detaljhandelsutveckling i centrum stirker
stadens image och attraktivitet och dr bra fér staden
som knutpunkt och centrum i nordvistra Skdne. Det
ger en stark dragkraft f6r niringslivets utveckling,

Ett storre centrum ger plats for ett brett utbud av
handel och av olika lokaltyper vilket ger goda forut-
sdttningar for specialiserad och udda handel. Ett kat
utbud av stérre lokaler dr en férutsittning for att 6ka
miéngfalden och behdvs f6r centrums attraktivitet.
Sambanden mellan handel, annan service, fritid och
né6jen blir goda. En stor centrumutveckling kan ocksa
gbra det mojligt att knyta samman Norr och Séder.

Handeln fir god tillginglichet med kollektivtrafik,
medan tillginglicheten med bil blir beroende av pat-
keringsméjligheterna.

En liten utveckling i centrum leder till 6kad kon-
kurrens om lokalerna. Det lir medfora att handeln
utvecklas mer mot specialhandel och sidan handel
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som ryms 1 sma lokaler och som klarar en hog hy-
resniva. Annan handel kommer att s6ka sig fran cen-
trum. Okad konkurrens om lokaler far ocksa foljder
for andra verksambheter, till exempel service, fritid och
néjen, dir de som inte klarar hogre hyror far soka
andra ligen. Tillgingligheten till handeln i centrum
blir god.

En omfattande spridd handel utanfér centrum
kan fungera bra foér stora detaljhandelsenheter som
inte 4r si beroende av andra for att dra kunder. En
spridd lokalisering ger méjligheter till billiga lokaler,
sirskilt f6r dem som kan dga sina egna lokaler. Till-
gingligheten med bil blir god och det bor vara litt att
ordna mycket och billig parkering. Trafiksituationen
riskerar att bli besvirlig med dilig framkomlighet i
omraden som inte frin bérjan planerats f6r handel.

En omfattande koncentrerad handel utanfor
centrum ger goda samlade utbud och en 6verskad-
lig handel. Smd och medelstora aktorer kan fa drag-
hjilp av stora aktérer och forutsittningar skapas for
samverkan kring marknadsforing, infrastruktur med
mera. Mojligheterna till samlokalisering med viss an-
nan service blir god. De samlade koncentrationerna
m6jliggdr en god tillginglighet bade med kollektiv-
trafik och med bil.

Genom att kombinera de tva valen framtrider fyra
scenarier for stadens handelsutveckling,

Utvecklingen av Vila och stadsdelscentra har limnats
till en kommande handelsstudie for staden, eftersom
detta PM har fokus pa FOP H+ och sambanden mel-
lan H+omradet och centrums utveckling, Stadsdels-
centra har antagits fa en viss 6kning med frimst dag-
ligvaror i alla scenariealternativen.
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Fyra scenarier - antaganden

Scenario A — stor utveckling i centrum och stor
utveckling i koncentrerade handelsplatser

30 procent av detaljhandelstillvixten antas ske i cen-
trum och 55 procent i andra samlade handelsomrai-
den, dir utvecklingen av regionala centra vid Maria
och Ramlésa stationer kan fi en stor roll. Av de res-
terande 15 procenten hamnar en del, frimst dagligva-
ror, 1 stadsdelscentra och resten som spridda enheter.

Scenario B — stor utveckling i centrum och spridd
lokalisering i 6vriga staden

30 procent av detaljhandeln antas tillkomma i cen-
trum och resten hamnar spritt 1 Gvriga staden. Delar
av den tillvixten kan ske i befintliga handelskoncen-
trationer, medan en stor del av handeln kommer att
sOka plats dir det finns mark. De spridda enheterna
kommer sannolikt att férdelas bland stadens verk-
samhetsomraden.

Scenario C — liten utveckling i centrum och stor
utveckling i koncentrerade handelsplatser

I detta scenario antas att 10 procent av detaljhandeln
tillkommer i centrum och 75 procent i koncentrerade
handelsomraden. Resterade 15 procent tillkommer i
stadsdelcentra och spritt i staden.

Scenario D — liten utveckling i centrum och
spridd utveckling i 6vriga staden

10 procent av detaljhandelstillvixten sker i centrum
och resten kommer till spritt i staden frimst i verk-
samhetsomrdden.

Besdks- och personalintensiv cen-

. Cirka 5 procent av detaljhandels- [Z] trumverksamhet enligt OP 2010

tillvaxten
. Blandad, icke stérande verksam-
@ Regional nod enligt OP 2010 —| het, smaindustri, lager, kontor
enligt OP 2010

1A: Stor tillvaxt i centrum - 30 procent - och i kon-
centrerade handelsplatser

Detta scenario stirker stadens image mest genom ett
samlat och 6verskadligt handelsutbud. Det ger ocksa
den storsta attraktiviteten for annan niringslivsut-
veckling. Sirskilt f6r kontorsverksamheter blir savil
centrumligen som de stérre handelsplatserna intres-
santa.

Samband mellan detaljhandel, annan service, fritid,
kultur och néjen dr méjliga. Olika typer av handel
och verksamheter ger draghjilp at varandra genom
sin nirhet. Konsumenterna fir goda moijligheter till
kombinationsbesok.

Goda méjligheter finns att ordna en god tillginglig-
het till stora delar av utbudet med saval bil som kol-

lektivtrafik.

Bild 22.
Scenario 1A. Stor
centrumutveckling
och  samlad wut-
veckling 1 Ovriga
tatorten.




1B: Stor tillvaxt i centrum - 30 procent - och spridd
lokalisering i 6vrigt

Scenariot ger goda mdijligheter till ett varierat utbud
av detaljhandel och service, fritid, kultur och néjen i
centrum, vilket stirker stadens image.

I resten av staden bor storre detaljhandelsenheter
kunna klara sig bra. Spridningen férsvarar f6r sma en-
heter och verksamheter som fritid, kultur och néjen
att stodja varandra och att fa draghjilp av stora enhe-
ter. F6r besokare blir staden otydligare, man kan inte
spontant stka en vara pd en plats utan férkunskaper
om var olika varor finns.

Biltillgangligheten blir god, men en viss tringsel kan
uppsta i centrum. Det blir svérare att ordna god kol-
lektivtrafik till de spridda butiksenheterna.

Bild 23.

Scenario 1B. Stor
centrumntveckling
" och spridd utveck-
ling i dvriga téitor-
tern.

2A: Liten tillvéxt i centrum - 10 procent - och stor i
koncentrerade handelsplatser

Scenariot ger inte den stirkta image for staden och
regionen som en stor centrumtillvixt ger.

I centrum hardnar konkurrensen om lokalerna. Det
brukar leda till att de delas upp 1 mindre enheter. Buti-
ker och verksamheter som fungerar i smé lokaler och
som tal hogre hyror klarar detta, medan Gvriga séker
andra ligen. Utbudet i centrum blir smalare och kom-
binationerna firre.

Moijligheter f6r en méngfald av utbud ges genom en
koncentrerad handel pa andra platser i staden. For
detaljhandel kan detta sannolikt fungera bra, medan
det blir lite svdrare f6r fritid, kultur och néjen. M6j-
ligheterna till tillginglighet med bil och kollektivtrafik
blir goda.

Bild 24.

Scenario 2A.
Liten  centrumunt-
veckling och sam-
lad  ntveckling i
dvriga tditorten.

2B: Liten utveckling i centrum - 10 procent - och
spridd lokalisering i 6vrigt

Scenariot ger inte den stirkta image for staden och
regionen som en stor centrumtillvixt ger. Aven hir
okar konkurrensen om centrumlokaler vilket paver-
kar utbud och bredd. For stora butiksenheter kan den
spridda tillvixten fungera bra. De kan hitta billiga,
stora lokaler med gott om parkering, Mindre butiker
far svdrare att hitta bra ligen, eftersom de dr mer be-
roende av samlokalisering med andra aktorer for att
dra kunder.

Kunderna miéste ha god lokalkunskap for att finna
varor och butiker i det spridda utbudet. Foér verk-
samheter som kultur, fritid och néjen blir det dnnu
svirare. De behover ofta en centrumbildning f6r att
kunna fungera. Biltillgingligheten blir god, men det
finns risk for rorig trafiksituation i omraden som inte
planeras fér handel. Att ordna kollektivtrafik till det
spnddg utbudet bhrj{artz Bild 25,

: EH g st .:n Scenario 2B. Li-
[ ¥5= ' (L SRR fen centrummnt-

X '  veckling och spridd
utveckling i dvriga
tatorten.
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Stadskarnan

Centrum — med Norr och Soder — behover utvecklas
i takt med att staden vaxer och kdpkraften okar, sa
att Helsingborg kan fortsatta vara ett starkt regionalt
centrum med en intressant stadskdrna som lockar
besokare och verksamheter till staden. H+projektet
ar ett unikt tillfalle att skapa nya mojligheter for han-
del, service, fritid, kultur och ndjen och satter ramar
for citys utveckling for lang tid framat.

Stadskirnornas roll for stiders tillvixt och utveck-
ling betonas alltmer. Ett attraktivt och innehallsrikt
centrum 4r viktigt bade f6r stadens invdnare och fo6r
stadens dragningskraft pa bestkare och niringsliv.
Att stirka stadskdrnan, 6ka kontakten med havet och
binda samman Norr och Soder till ett enat centrum ir
kirnfragor f6r Helsingborg. Ett samlat resecentrum
i Knutpunkten, byggandet av Norra hamnen och
H+projektet dr alla led i den strdvan.

Helsingborgs centrum har vuxit mellan havet i vister
och landborgen i 6ster. Resultatet har blivit ett lang-
strickt och tudelat centrum. Den delvis medeltida
stadsstrukturen har héga kvaliteter, men begrinsar
ocksa forindringsmojligheterna. Helsingborgs stads-
kidrna har liksom andra i landet fSrnyats 1 olika fa-
ser — med nya varuhus och gigator pa 1960-70-talen,
med successiv upprustning av stadsmiljén och genom
stirkt samverkan mellan stadskdrnans aktérer under
1990-2000-talen. Idag tar storre stider som Uppsala
och Jonkdping nya grepp med upprustning och ex-
pansion av sina stadskirnor.

Minga skil talar for att stadskdrnan kommer att locka
ocksa i framtiden - stigande efterfrigan pd upplevel-
sechandel, mer pendling, 6kat kollektivtrafikresande
och sannolikt dyrare bilresor. Centrum 4r den mark-
nadsplats 1 Helsingborg som ir litt tillginglig £6r alla
— ocksi med kollektivtrafik.
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Bild 26. Centrummutvidgning med sammantkopplande handels-
strifk.

Teckenférklaring

Handelsstrak som sammanlankar
Morr- och Sadercity

Cityomrade
Viktiga handels- och fotgangarstrak
=««J== Planerad sparvig med hallplatser

VWWW Landborgen

Utrymme for langsiktig tillvaxt

Helsingborgs centrum behéver kunna utvidgas och
kompletteras med nytt innehdll och nya funktioner
tor att utvecklas i balans med Vila och svara mot
framtidens behov. Stadskidrnan har idag svirt att mota
efterfragan pé lokaler. Sirskilt bristen pa stora lokaler
har patalats. Vilka lokalstorlekar och lokaltyper be-
hévs och hur stor del av handelns tillvixt bor pa sikt
kunna tas emot i centrum?

Rakneexempel

Detaljhandeln i Helsingborg har grovt bedémts
kunna vixa med cirka 50 procent frin ar 2009 till
ar 2025, vilket uppskattats motsvara runt 125 000
kvadratmeter nya handelsytor under 16-arsperio-
den. Om 30 procent av dessa forldggs i centrum
innebér det 37 500 kvadratmeter handel medan
mer blygsamma 10 procent skulle innebdra 12
500 nya kvadratmeter handel under samma pe-
riod.

Stadskdrnan har ett rikt innehall utover handel
och erbjuder en bredd av upplevelser. Runt hilf-
ten av lokalerna i centrala ligen anvinds ofta f6r
restauranger, resebyrder, banker, gym och fris6-
rer och andra verksamheter som inte 4r handel
Ytorna ovan kan darfor behova dubbleras for att
rymma en motsvarande tillvixt av sidana verk-
samhetet.



Sammanbindning Norr - Soder

Att skapa en stark link mellan Norr och Séder kan
bli méjligt ndr Helsingborgs centralstation far en ny
sydlig entré och Jirnvdgsgatan omdanas i samband
med bygget av Sodertunneln. For detta krivs att ga-
tan och kvarteren bildar ett sammanhingande och
attraktivt handelsstrak med tillrickligt starka attrak-
tioner fOr att Gverbrygga avstindet mellan Norr och
Soder. Passagen forbi Stadsparken dr sdrskilt kritisk
eftersom Jarnvigsgatan dr den enda mdijligheten att
skapa en stark link i detta snitt. Kvarteren lings gatan
kan ge ett komplement av nya, stérre och rationella
lokaler, som det idag rider brist pa. Utbyggnaden av
handeln behéver ske successivt i balans med dagens
centrum, men byggnaderna maste redan frin bérjan
ges en utformning som senare kan fyllas med handel
och annan service i takt med centrums tillvixt- och
utvecklingsbehov.

Kvarter och byggnader forbereds for handel

For att hantera en successiv tillvixt av handeln mads-
te kvarter och byggnader férberedas f6r handel och
andra centrumfunktioner dven om de inledningsvis
anvinds till annat. De tvd nedre vaningarna behdver
ges tillrickliga takhdjder och utformas £f6r Sppna och
flexibla ytor som kan medge stora lokaler. Kvarter och
byggnader maste utformas fér en god varuhantering
och ha I8sningar f6r ang6ringstrafik med mera. Krav
pé detta behéver stillas i kommande detaljplaner.

Langsiktig centrumutveckling

Nedgrivningen av jirnvigen 6ppnar méjligheter for
centrum att vixa visterut. Samtidigt ska en effektiv
bytespunkt i kollektivtrafiken, torg och andra funk-
tioner rymmas i de nya kvarteren. Knutpunkten,
Jarnvigsgatan och Bredgatan dr nyckelprojekt som
behéver rymma stora delar av centrums framtida ut-

Bild 27. Utveckling av ett A-strik /a'z'hgx med Jdrnvégsgatan.

Teckenférklaring
: Starkt handels- och servicestrak

EEEERERR A-strak
AL Plats / strak med rikt folkliv

€= Nyt handels- och servicestrik som
binder samman Norr- och Sadercity

V7771 Lokaler fér handel och service som
starker straket bor tillskapas

veckling och skapa en stark link mellan Norr och S6-
der. En férdjupad analys av centrums langsiktiga be-
hov av tillvixt, komplettering och lokaltyper behévs
som st6d i det fortsatta arbetet. Ett fortsatt strategiskt
arbete kring en helhetssyn pa centrums innehall och
utveckling pa sikt dr angeldget. Ett viktigt steg togs
nir bolaget Citysamverkan bildades ar 2010 med City-
féreningen, Fastighetsidgarna och staden som parter.
Visionen dr att “bidra 1l att Helsingborg City blir en av
norra Europas vitalaste, modernaste och mest attraktiva stads-
kdrnor att leva, verka och konsumera i”.

Overgripande stillningstaganden i FOP H+

Centrums attraktivitet och konkurrenskraft ska
stirkas. En ldngsiktig och successiv tillvixt och
komplettering av Helsingborgs centrum ska méj-
lige6ras genom Sédertunneln och H+projektet.

Norr och Séder ska bindas samman med ett sam-
manhingande, tryggt och levande A-strdk lings
hela Jarnvagsgatan (A-strik dr bista kommersiella
liiget med starka foretag och stora floden av mdnniskor).
For att méjliggora flexibilitet och successiv ut-
veckling av centrum ska byggnader och kvarter
forberedas f6r handel och service. Lings huvud-
strdk forbereds de tva nedre vaningarna och i 6v-
riga centrumligen férbereds bottenviningen.

Mal och strategier

Knutpunkten, Bredgatan och Jirnvigsgatan ir
nyckelprojekt som behdver rymma centrums
framtida utvecklingsbehow.

Strategier f6r att hantera centrums utveckling och
en successiv utveckling av handeln behovs.
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Detaljhandel utanfor stadskarnan

Visionen ar att H+omrddet ska bli en blandad stad
med levande stadsmiljoer. Handeln &r en del i det-
ta, men en stad innehadller ocksa ett brett utbud av
kommersiell och offentlig service, ndjen, fritidsakti-
viteter och kultur av olika slag som samspelar med
handeln. Utanfér centrum maste handel och andra
malpunkter samlas i strak vid knutpunkter och hall-
platser for att locka kunder. Osdkerhet om framtida
underlag och utbyggnadsetapper gor att fragorna
kring handel och annan service behover utvecklas
vidare efter hand.

Utanfér centrum, med sitt stora utbud av malpunk-
ter och arbetsplatser dndras forutsittningarna for att
bedriva handel patagligt. Aven med en hég bebyg-
gelsetithet blir underlaget f6r lokal handel begrinsat.
Mojligheterna beror frimst pa mangden boende och
arbetande samt rorelsestrommar lings olika strak.
Handel och service behdver dirfor samlas i kluster
vid héllplatser och knutpunkter sa att verksamheterna
kan stodja varandra.

Detaljhandeln inom planomradet ér idag begrinsad,
men flera stora etableringar har tillkommit i kring-
omridet under senare ar. Handel 4r en stor bransch
i flera delomraden, men det r6r sig till stor del om
partihandel.

Planteringen har ett litet centrum med en mindre
livsmedelsbutik och visst annat utbud. I verksamhets-
omradet Histhagen norr om Ramlésa station finns
viss lagpris- eller volymhandel och en stor livsmed-
elshandel. I 6vrigt finns spridda mindre etableringar i
bottenviningar lings storre vigar. Centrum med sitt
breda utbud och tva stérre matbutiker pa Séder tang-
erar planomraddet i norr. Direkt i s6der finns matbutik
och viss volymhandel med hem- och byggvaror vid
Landskronavigen. Intill ligger en stormarknad. Ling-
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re s6éderut vid Réd finns en ny centrumbildning med
stormarknad och andra butiker. Oster om jirnvigen
ligger Elinebergs centrum.

Raml6sa stationsomrade

Raml6sa station ska pa sikt utvecklas till en regional
nod med personal- och besdksintensiva verksamhe-
ter, service och detaljhandel. Omradet kan dd ocksa
fungera som ett stadsdelscentrum for kringliggande
omréiden. En attraktiv regional nod behéver ett utbud
av varierad detaljhandel med bland annat livsmedel
och service nira stationen.

Eftersom omradet dr littillgédngligt med bade bil och
kollektivtrafik kan dven mer utrymmeskrivande och
skrymmande handel Gvervigas i Histhagen en bit
fran stationen dir det redan idag finns nigra sidana
butiker. Detta behover studeras vidare i en handels-
strategi for staden.

Teckenférklaring
o Sammanbindande handelsstrak

7  Lage for lvsmedelshandel

</ Stationsnidra omrade - utvecklas for
arbetsplatser, service och handel

Bostadsndra centrum
B Store livsmedelshandel, befintlig
Cityomrdde, befintligt
ol Volymhandel, befintlig
@ FRegionalnod
sfllve Planerad sparvig med hallplatser

s Planerat huvodaatundt

]

! Elineberg

Bild 28. Handel i planomridet.



Samla i knutpunkter och strak

Utanfor centrum behéver handel och service samlas i
de bista ligena vid sparvigshallplatser och knutpunk-
ter sa att verksamheterna stédjer varandra och dagliga
drenden underlittas. Samlokalisering med offentlig
service kan hjilpa till att stirka underlaget till exempel
genom forildrar som limnar och himtar barn.

Alla typer av verksamheter som kan berika gatumil-
jon med fler besékare och aktiviteter bér provas lings
viktiga strdk — dven Oppet utformade kontor, féren-
ingslokaler, offentlig service och olika slags bostads-
komplement.

Flexibla lokaler

For att kunna rymma olika typer av verksamheter och
tor att klara férindringar 6ver tid behéver bottenvi-
ningarna lings frekventerade strik utformas flexibelt.
Smi butiker, serveringar, verksamheter och servicein-
rittningar kan da littare inrymmas i kvarter och bygg-
nader i framtiden.

Planteringens centrum

Planteringens centrum behéver stirkas och ges nya
funktioner for att kunna fylla sin roll som métesplats
och servicepunkt i omradet.

Livsmedelshandel

Underlaget for livsmedelsbutiker i omradet dr bero-
ende av hur utbyggnaden av bostider sker och av dess
etappet.

Vilsorterade livsmedelsbutiker dr stora och ryms inte
i vanliga bottenviningar. Limpliga ligen behéver
dirfor pekas ut tidigt i planeringen f6r att kunna 16sa
frigor kring lokalstorlekar, parkering och varutran-
sporter. Samlokalisering med annan service bor stu-

deras for att 6ka kundunderlaget. Som exempel kan
nidmnas att en dagligvarubutik pa 1000 kvadratmeter
idag motsvarar en liten ICA Supermarket eller en li-
ten Coop Konsum. Den behéver ett kundunderlag
pa cirka 5 000 nirboende om en hég koptrohet pa
40 procent kan uppnis. (Funktionsblandade stadskvarter,
Trafikverket, 2010).

Frin H+omradets norra del nar man livsmedelsbuti-
ker pa Séder, men frain Gasebick dr avstandet lingre.
Ett lige for ny livsmedelshandel intill Sandgatan bor
kunna locka bade boende frin Gasebick och Husar-
omradet och dra nytta av nirheten till sparvigen och
trafiken lings Industrigatan.

Mboijligheten att etablera en mindre livsmedelsbutik
tér boende i S6dra hamnen och pd Oceanpiren be-
héver studeras vidare. Det lokala kundunderlaget av
boende och arbetande i omridet blir avgérande och
ett bra lige i delomradet 4r nédvindigt.

Fortsatta studier

Fortsatta analyser av marknad, etapper och kund-
underlag krivs for att skapa goda férutsittningar for
handel och annan service i omrédet.

Mal och strategier

Ramlésa stationsomrade bor pa sikt rymma
centrumfunktioner som kan stirka den regio-
nala noden och bidra till ett attraktivt och varie-
rat handelsutbud i s6der. I Histhagen kan dven
mer utrymmeskrivande och skrymmande handel
Oovervagas.

Ett lige f6r livsmedelshandel kring Sandgatan
bér efterstriavas. Aven méjligheterna f6r en min-
dre livsmedelsbutik i S6dra hamnen bor studeras
i fortsatt planering.

Utanf6ér centrum bor handel och olika slags ser-
vice samlokaliseras och koncentreras vid knut-
punkter och sparvigshillplatser.

Bottenvaningar vid knutpunkter, héllplatser och
lings frekventerade strik utformas flexibelt f6r
att mojliggora olika anvindning,
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Citysamverkan

Niringslivet i form av fastighetsdgare, handeln,
restauranger och hotell verksamma 1 city sam-
verkar sedan viren 2010 med Helsingborgs stad
inom ramen for Citysamverkan AB. De parter
som gatt samman 4r fastighetsigare anslutna till
den sa kallade Kommersiella gruppen, Citytéreningen
med cirka 150 medlemmar och staden. Bolagets
indamal ir att genom utveckling och marknads-
toring av city samt projekt och konsultverksam-
het verka f6r att 6ka attraktiviteten i Helsingborgs
stadskirna.

Visionen dr att ”’Citysamverkan ska bidra till att
Helsingborgs City blir en av Europas vitalaste,
modernaste och mest attraktiva stadskdrnor att
leva, verka och konsumera i”.

Definitioner

Detaljhandel och partihandel

Med detaljhandel menas dterférsiljning av varor till
enskilda personer och hushall, inte bara i butiker utan
ocksa via postorder och e-handel. Med partihandel
menas dterforsiljning till foretag, juridiska enheter,
organisationer, hantverkare och myndigheter.

Dagligvaror och sallankdpsvaror

Man skiljer pa dagligvaruhandel och specialvaror
dven kallade sillankdpsvaror. Dagligvaror dr f6rbruk-
ningsvaror som ingar i den dagliga hushéllsrutinen,
till exempel livsmedel, kemisk-tekniska produkter,
tidningar, tobak, blommor med mera. 1 specialvaror
ingar varugrupperna beklidnad, fritid och hem.

24

Bilder

Bild 1.
Bild 2.
Bild 3.
Bild 4.
Bild 5.
Bild 6.
Bild 7.
Bild 8.
Bild 9.

SBE, Helsingborgs stad

SBE, Helsingborgs stad

Helsingborgs hamn

Ole Jais, KSF, Helsingborgs stad

Helsingborgs stad, SNI kod 2007

Gertrud Egnell, Christina Andersson, SBF, Helsingborgs stad
Gertrud Egnell, Helena Ahlblom, SBE, Helsingborgs stad
SBE, Helsingborgs stad

Gertrud Egnell, Helena Ahlblom, SBE, Helsingborgs stad

Bild 10. Atkins Sverige AB

Bild 11. SBE, Helsingborgs stad

Bild 12. Mans Fornander, KSF, Helsingborgs stad

Bild 13. SBE, Helsingborgs stad

Bild 14. SBE, Helsingborgs stad

Bild 15. Anders Ebefeldt, Foto:studio-e.se

Bild 16. Gertrud Egnell, Helena Ahlblom, SBE, Helsingborgs stad

Bild 17.

Bild 18. Gertrud Egnell, Helena Ahlblom, SBE, Helsingborgs stad
Bild 19. Helena Ahlblom, SBF, Helsingborgs stad

Bild 20. Helena Ahlblom, SBF, Helsingborgs stad

Bild 21. Ole Jais, KSF, Helsingborgs stad

Bild 22. Gertrud Egnell, Christina Andersson, SBF, Helsingborgs stad
Bild 23. Gertrud Egnell, Christina Andersson, SBF, Helsingborgs stad
Bild 24. Gertrud Egnell, Christina Andersson, SBF, Helsingborgs stad
Bild 25. Gertrud Egnell, Christina Andersson, SBF, Helsingborgs stad
Bild 26. SBE, Helsingborgs stad

Bild 27. Gertrud Egnell, Helena Ahlblom, SBE, Helsingborgs stad
Bild 28. Gertrud Egnell, Helena Ahlblom, SBE, Helsingborgs stad

Resvaneundersékning 1994, respektive 2007, SBE, Helsingborgs stad



Referenser

Handelns utredningsinstitut, AB, ( 2002).
Underlag och férslag till handelspolicy f6r Helsing-
borgs stad. Stadsbyggnadskontoret, Helsingborgs
stad.

Handelns utredningsinstitut, AB, ( 2010).

Rimme, U. Etablering av detaljhandel pa Grustikten.
(opubl). Stadsbyggnadsforvaltningen, april 2010 Hel-
singborgs stad.

Handelns utredningsinstitut, AB, ( 2006).
Waldenstrém, J. Konsekvensanalys av utdkad han-
delsyta 1 Vilaomradet.

Tengdalen, (2009)

R. von Malmborg, Detaljhandel i H+,
seminarierapport 14 dec 2009.

Workshop om framtidens detaljhandel, medv. Hult I,
Bergstrom F, Krafft O, von Malmborg R.
Helsingborgs stad.

Malmo Stadsbyggnadskontor. (2008).
Detaljhandeln i Malmé, 2006 ars undersdkning,
Malmé stadsbyggnadskontor, sep 2008, Pr 3086.

Malmé Stadsbyggnadskontor. (2010).
Diskussionsunderlag infér Markprogram f6r nirings-
livet. Malmo stadsbyggnadskontor, maj 2010, Pr 3088.

Ramme, Ulf, m f1.(2010)

Hirifran till framtiden - detaljhandeln i Sverige 2025.
AB Handelns Utredningsinstitut, HUIL

Rapport Handelns Utvecklingsrad (HUR).
http:]/www. hur.nu/MediaBinaryloader.
axd?MediaArchive_Filel D=4b0d2a62-14ae-4bd6-897 d-

95310 2e13e40>MediaArchive_ForceDownload=true

Sandahl, J, Bergholm, C, Rudling C. (2010)
Funktionsblandade stadskvarter. En idébank fér poli-
tiker, planerare, fastighetsdgare och byggare. Projekt
"Den goda staden”, Trafikverket, publ 2010:087.

de Wit Sandstrom, Ida, Fredriksson, Cecilia.
(2010).

Handelsplats Helsingborg, Plattformen, Helsingborg
stad m fl.

de Wit Sandstrom, Ida. ( 2008).

Handelsplats Helsingborg, en kunskapsinventering
av handeln i Helsingborgs centralort. (opubl.) Hel-
singborgs stad.

Resvaneundersdkning 1994, respektive 2007,
Helsingborgs stad, Stadsbyggnadstorvaltningen, IBM

SBSS

Planer och maldokument

OP 2010 - en strategisk dversiktsplan for Helsing-
borgs utveckling.
Kommunfullmiktige 2010.

Handelspolicy for Helsingborgs stad,
Byggnadsnimnden, 2004.

Naringslivsstrategi for Helsingborgs stad,
Kommunfullmiktige, 2009.

Oversiktsplan 2010 FOP H+,
Utstillningshandling férdjupning av 6versiktsplan f6r
H+, Helsingborgs stad, 2011.

FOP H+,
Program f6r férdjupning av Gversiktsplan, Helsing-
borgs stad, 2009.

Tank Helsingborg,
Program for projekttivling f6r H+, Strukturerande

torutsittningar, Helsingborgs stad, 2008.

Kopparverkshamnen med narliggande industri,
PM till f6rdjupning av 6versiktsplan, FOP H+

25



Stadsbyggnadsforvaltningen
Jarnvédgsgatan 22, 251 89 Helsingborg
Besok var utstillning pa SHIP Bredgatan 11, Helsingborg
042-106060




