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Inledning

Ett axplock från 2017
Ny och förbättrad service för besökare
Hösten 2016 stängde Helsingborgs Turistbyrå efter ett antal år med minskat besökarantal. Istället för att 
våra besökare ska leta upp en plats att gå till, utvecklade vi en besöksservice som är mer tillgänglig dyg-
net runt och som finns i de informationskanaler som våra besökare använder sig av. Under 2017 möttes 
besökare istället av den mobila besöksservicen ute på staden, 25 Infopoints, flera digitala touchscreens, 
via visithelsingborg.com eller i sociala medier. Antalet kundkontakter har under 2017 ökat med 50 procent 
medan kostnaden per kundkontakt minskat med 75 procent.

Internationell uppmärksamhet 
Under 2017 besökte fler än 100 internationella researrangörer, journalister och bloggare Helsingborg och 
Familjen Helsingborg. Visningsresorna arrangeras i samarbete med VisitSweden och Tourism in Skåne i 
syfte att visa upp det bästa vår region har att erbjuda och skapa affärer för besöksnäringen i Helsingborg. 
Deltagarna på visningsresorna kom bland annat från Tyskland, Danmark, Storbritannien, Kina och Ryssland. 

Museum of Failure
Under 2017 öppnade Museum of Failure i Helsingborg. Museet fokuserar på några av de produkter som 
stora bolag trodde på, men som slutade i fiaskon. Med budskapet att man inte ska vara rädd för att göra 
misstag. Museet blev en global snackis redan före det hade öppnat och media från hela världen kom på 
besök för att se den världsunika utställningen. Under 2018 turnerar utställningen i bland annat Los Angeles 
och nyöppnar på Dunkers Kulturhus. 

Invigning nya Olympia
Efter en två års lång byggprocess står Olympia redo för att bjuda på större upplevelser och evenemang. 
Olympia är en av Sveriges anrikaste idrottsanläggningar då den anlades redan 1898 och är Helsingborg IFs 
hemmaarena. 

Veteran EM Bordtennis
Under 2017 arrangerades Veteran EM i bordtennis på Helsingborg Arena. Tävlingen lockade 2100 deltagare 
som i sin tur genererade 13 000 gästnätter och en turismekonomisk omsättning på närmare 20 miljoner 
kronor. 

Fler evenemang
Ett axplock av alla evenemang som genomförts i Helsingborg under 2017: Futsal SM, Folk- och Världsmu-
sikgalan, träningslandskamper U21 Sverige, Springtime, Swedish Square Dance Convention 2017, Berzerk, 
Swedish Beach Tour, Sverigetouren 3*3 Basket, Antikrundan, Eskilscupen, SM i Friidrott, World Padel Tour 
(Challenger), Helsingborg Marathon, Sveriges Mästerkock och många fler.

2017 blev ännu ett kanonår för besöksnäringen i Helsingborg och staden hade nionde flest 
kommersiellt övernattande besökare i Sverige. Antalet internationella besökare ökade 
rejält och både övernattningarna på hotellen och det totala antalet gästnätter var fler än 
någonsin tidigare. Tråkigt nog minskade de nationella gästnätterna något mot året innan.
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Antalet gästnätter fortsätter öka
Under 2017 genomfördes nära 771 000 kommersiella övernattningar på stadens 
hotell, vandrarhem och campingar, vilket innebär att Helsingborg placerar sig på plats 
nio bland Sveriges kommuner. Det är den högsta siffran någonsin och en ökning med 
närmare 1,3 procent, eller 9 678, jämfört med 2016. Sedan 2012 har det skett en kraf-
tig ökning av antalet kommersiella gästnätter i Helsingborg med över 38 procent. 

Ökningen av antalet gästnätter i Helsingborg under 2017 var lägre än för riket, som 
ökade med 2,5 procent, men högre än för Skåne, som med 5,73 miljoner övernatt-
ningar endast ökade med 0,1 procent. För Skåne exklusive Helsingborg så försvinner 
ökningen för regionen. Med 13,5 procent av det totala antalet kommersiella gästnät-
ter stod Helsingborg för något mer än var åttonde gästnatt i Skåne under 2017.

Antal kommersiella gästnätter i Helsingborg 2010-2017
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Stadens hotell var den boendeform som stod för flest kommersiella gästnätter under 2017, med över 
621 000 övernattningar. Detta motsvarar att över 80 procent av samtliga kommersiella övernattningar gjor-
des på någon av stadens 21 hotellanläggningar, med övriga 150 000 på stadens vandrarhem och camping.

Samtidigt övernattar en stor del av besökarna utanför den officiella statistiken. Inom dessa icke-kommer-
siella gästnätter ryms bland annat besök hos släkt och vänner samt företeelser som Airbnb. Beteckningen 
icke-kommersiella är något missvisande då exempelvis även privata bostadsförmedlare, gästhamnar och 
ställplatser för husbilar inkluderas som icke-kommersiella boendeformer. 

Källa: Tillväxtverket/SCB
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Indexerad utveckling av antalet kommersiella gästnätter 2010-2017

100

105

110

115

120

125

130

135

140

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Helsingborg Skåne Sverige

Källa: Tillväxtverket/SCB

Skärskådar vi gästnätterna något så ökade de internationella gästnätterna under 2017, medan de natio-
nella minskade något. Minskningen av svenska gästnätter med 3 procent följer en nationell trend, där flera 
större städer och Skåne minskade under året. Riket totalt ökade dock med 1,9 procent.

De internationella gästnätterna redovisas mer i detalj i kommande kapitel.
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Kommun Sverige Norden utom 
Sverige

Europa utom 
Norden

Världen utom 
Europa

TOTALT
Förändring 

jämfört 2016 
(absoluta tal)

Förändring 
jämfört  

2016 (%)

Förändring 
nationella 
gästnätter 

jämfört 2016 
(%)

Förändring 
internationella 

gästnätter 
jämfört 2016 

(%)
Sverige 44 044 499 4 668 044 6 153 281 3 817 377 58 683 201 1 449 053 2,5 1,9 4,6
Skåne 4 391 829 306 355 685 323 347 485 5 730 992 8 447 0,1 -0,9 3,8
Helsingborg 586 773 31 342 86 638 66 239 770 992 9 678 1,3 -3,0 17,9
Familjen 
Helsingborg 1 304 155 81 666 158 172 74 735 1 618 728 7 715 0,5 -1,3 8,7

De tre storstäderna
Stockholm 5 316 710 517 547 1 841 088 1 891 179 9 566 524 495 330 5,5 1,4 11,0
Göteborg 2 871 155 389 927 510 449 422 873 4 194 404 10 219 0,2 2,6 -4,5
Malmö 1 337 453 109 109 253 123 178 787 1 878 472 -28 193 -1,5 -2,5 1,1

Städer med motsvarande befolkningsmängd
Halmstad 607 734 21 784 27 904 9 625 667 047 -12 401 -1,8 -1,2 -7,4
Jönköping 653 945 40 623 85 702 41 130 821 400 32 927 4,2 3,0 9,1
Linköping 420 836 14 233 51 086 53 836 539 991 6 071 1,1 0,3 4,2
Norrköping 519 865 22 282 31 750 28 568 602 465 -31 485 -5,0 -3,6 -12,6
Umeå 560 829 56 723 34 139 23 839 675 530 31 750 4,9 3,5 12,8
Uppsala 482 189 22 074 77 159 48 454 629 876 18 298 3,0 3,5 1,4
Örebro 560 076 62 803 41 986 45 319 710 184 9 253 1,3 -1,2 11,8

Översikt kommersiella gästnätter 2017

Källa: Tillväxtverket/SCB

Foto: Anna Alexander Olsson 
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Hur fördelar sig gästnätterna över året?
Sommarmånaderna är de mest turistintensiva månaderna i Helsingborg där juli dominerar stort med över 
139 000 gästnätter. Jämfört med 2016 så ökade det första halvåret med över 16 000 gästnätter, med-
an andra halvåret minskade med 6300. Juni var den månad som ökade mest, med över 8 500, medan 
september minskade med nära 4 000 mot motsvarande månad året innan då det större evenemanget 
Eurorando arrangerades. Glädjande är att perioden januari-april ökade med över 2000 per månad i snitt.

Antalet gästnätter per månad 

Jämförelse nationiella och internationella gästnätter 2016-2017

2000
Glädjande är att 
under perioden 

januari-april ökade 
antalet gästnätter 
med över 2000 per 

månad i snitt.

Källa: Tillväxtverket/SCB

Källa: Tillväxtverket/SCB
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Varifrån kommer turisterna?
Antalet utländska gästnätter ökade kraftigt med drygt 28 000 eller 17,9 procent under 
2017 till drygt 184 000 gästnätter. Det är den högsta siffran någonsin i Helsingborg 
och 75 000 fler än 2012, en ökning med nära 70 procent på fem år. För Sverige ökade 
antalet internationella gästnätter med 4,6 procent och för Skåne med 3,8 procent. Ser 
vi till regionen exklusive Helsingborg blev ökningen däremot endast 1,9 procent. Även 
i jämförelse med andra större städer är Helsingborgs ökning anmärkningsvärd.

De tyska besökarna står för nära 14 procent, eller nära 25 600, av det totala antalet 
kommersiella utländska gästnätter. I toppen år efter år återfinner vi även danska be-
sökare, som stadigt ökat de senaste åren, samt Storbritannien, Norge och Nederlän-
derna. Antalet amerikanska besökare ökade kraftigt under året, med strax över 2000, 
medan polska gäster efter ett rekordår 2016 minskade något igen.

Fem i topp utländska turister
Tyskland (25 572)  Antalet gästnätter ökade med 3 046 mot 2016. 
Danmark (15 712)  Antalet gästnätter ökade med 1 797 mot 2016. 
Storbritannien (12 766) Antalet gästnätter ökade med 1 740 mot 2016. 
Norge (10 397)   Antalet gästnätter minskade med 969 mot 2016. 
Nederländerna (6 757)   Antalet gästnätter minskade 379 mot 2016.
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Källa: Tillväxtverket/SCB
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De svenska turisterna utgör drygt 76 procent av gästerna på hotell, vandrarhem och camping i Helsingborg. 
Under 2017 minskade antalet nationella gästnätter med 3 procent medan antalet internationella gästnätter 
ökade med 17,9 procent och därmed ökade sin totala andel till totalt 23,9 procent. Av dessa står norden 
exklusive Sverige för 4,1 procent, Europa exklusive norden för 11,2 procent samt världen exklusive Europa 
för 8,6 procent av det totala antalet gästnätter.

Sverige

Norden exkl. Sverige

Europa exkl. Norden

Världen exkl. Europa

Med den kraftiga ökningen av internationella gästnätter har Helsingborg med 23,9 procent internationella 
gäster lagt sig mellan Skåne (23,4 procent) och riket som helhet (24,9 procent). 

Samtidigt innebär läget nära gränsen att många från Danmark väljer ett dagsbesök framför att övernatta, 
vilket påverkar jämförelsen av gästnätter med kommuner som inte ligger gränsnära. Enligt en rapport från 
2017 står danska dagsbesökare till Skåne årligen för en turistkonsumtion på 5,8 miljarder i Skåne, med en 
betydande del dagsbesökare med konsumtion av dagligvaror samt sällanköpsvaror såsom kläder, skor och 
heminredning.1

¹ Gränshandel Öresund 2016, En rapport om resandet och konsumtionen i Skåne och Själland, HUI Research på uppdrag av Region Skåne, 2017

Varifrån kommer turisterna i Helsingborg?

Källa: Tillväxtverket/SCB
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na utgör drygt 76 
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Foto: Caroline G
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Hotellmarknaden i Helsingborg 
Beläggningsgraden i Helsingborg tillhör de högsta i riket bland större städer, och är betydligt högre än både 
för Skåne och för riket som helhet. Efter en hotellexpansion under 2015 och efterföljande dipp i belägg-
ningsgraden under 2016 har nu hotellmarknaden stabiliserats rejält.

Utslagen över hela veckan och året uppgick beläggningsgraden till 65,3 procent på stadens 21 hotellan-
läggningar, vilket är över 5 procentenheter högre än i övriga länet och 7 procentenheter högre än i riket som 
helhet. Det totala antalet belagda rum ökade med 1,2 procent och det totala antalet övernattande hotell-
gäster var över 621 000, vilket är flest någonsin. Främst ökade beläggningen det första halvåret, där flera 
månader ökade rejält mot året tidigare.

Bland Sveriges 10 största städer placerar sig Helsingborg på en sjätte plats efter belägg-
ningsgrad, samt en femteplats efter de tre storstäderna och Jönköping i fråga om antalet 
hotellövernattningar 2017.

Av samtliga hotellövernattningar i Helsingborg under 2017 stod de svenska hotellgästerna för närmare 74 
procent eller 458 000. Företagsgästerna stod för drygt 55 procent och privatgästerna för resterande 45 pro-
cent av hotellövernattningarna i Helsingborg. Den genomsnittliga logiintäkten låg på 865 kronor per belagt 
rum, vilket är en ökning med 1,2 procent mot året innan. Detta pris är lägre än genomsnittet för Skåne och 
lägre än flera av landets andra större städer.
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Källa: Tillväxtverket/SCB
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2017 2016 Förändring 
(%)

Stockholm 53,9 46,1 1233 1215 1,5 4 943 420 3 700 842 8 644 262 57,2 42,8
Göteborg 55,9 44,1 1075 1034 3,9 2 573 722 1 177 668 3 751 390 68,6 31,4
Malmö 57,8 42,2 824 832 -1,0 1 274 963  491 658 1 766 621 72,2 27,8
Uppsala 56,4 43,6 906 883 2,6  370 480  117 330  487 810 75,9 24,1
Linköping 66,9 33,1 943 907 4,0  367 979  104 955  472 934 77,8 22,2
Västerås 62,8 37,2 889 848 4,9 416 147 90 100 506 247 82,2 17,8
Örebro 66,2 33,8 855 839 1,9  330 178  32 298  362 476 91,1 8,9
Helsingborg 55,2 44,8 865 854 1,2  458 622  163 010  621 632 73,8 26,2
Norrköping 55,8 44,2 1018 1040 -2,1  436 917  64 527  501 444 87,1 12,9
Jönköping 55,9 44,1 895 862 3,8  504 968  125 078  630 046 80,1 19,9
Skåne 54,8 45,2 893 886 0,7 3 081 993  989 938 4 071 931 75,7 24,3
Sverige 55,6 44,4 1013 992 2,2 27 219 099 9 335 009 36 554 108 74,5 25,5

Totalt Andel 
Sverige (%)

Andel 
utlandet (%)

Kommun

Fördelning belagda rum 
efter marknad

Logiintäkt
Övernattningar efter gästernas nationalitet 

(belagda bäddar)

Företag Privat
Per belagt rum

Sverige Utlandet

Källa: Tillväxtverket/SCB

Stockholm 169 7 734 811 5 514 527 5 262 836 4,8 71,3 -1,9
Göteborg 64 3 352 669 2 382 732 2 343 012 1,7 71,1 0,5
Malmö 34 1 739 980 1 157 818 1 176 118 -1,6 66,5 -2,6
Uppsala 22 567 164 352 902 335 427 5,2 62,2 -1,4
Linköping 19 562 073 335 000 330 747 1,3 59,6 -2,9
Västerås 19 490 932 329 154 311 121 5,8 67,0 3,8
Örebro 15 376 669 252 951 224 237 12,8 67,2 5,5
Helsingborg 21 603 522 393 801 389 133 1,2 65,3 0,5
Norrköping 22 520 820 299 829 288 029 4,1 57,6 0,2
Jönköping 31 707 994 418 492 398 974 4,9 59,1 1,9
Skåne 258 4 412 826 2 635 982 2 617 678 0,7 59,7 -0,2
Sverige 2 068 40 507 302 23 603 112 22 826 782 3,4 58,3 0,3

Kommun

Antal belagda rum

2017 2016
Förändring 
2016-2017 

(%)

Totalt 2017 
(%)

Förändring mot 
2016 

(procentenheter)

Antal 
anläggningar 

2017

Antal 
disponibla 
rum 2017

Kapacitetsutnyttjande, rum (%)

Hotellmarknaden i Sveriges 10 största städer

Beläggningsgraden i Helsingborg tillhör de högsta i riket bland större städer, och är högre än både 
för Skåne och för riket som helhet.

Det totala antalet övernattande hotellgäster var över 621 000, vilket är flest någonsin. Av över-
nattningarna var 74 procent svenska gäster och 26 procent internationella.

65,3%

621 000 

Källa: Tillväxtverket/SCB
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Hotell- och restaurangbranschen
Turism och resande generar inkomster för många företag och skapar arbetstillfällen 
inom många olika branscher, inte endast för företag med turister som huvudsaklig 
målgrupp. Besöksnäringen utgör ingen egen näringsgren i SCBs näringslivsindelning 
utan ingår utspridd i flera andra, vilket försvårar möjligheterna att skapa en heltäckan-
de bild över hur många personer som arbetar inom branschen och annan statistik.2

Då det saknas en enhetlig definition kring vilka företag som ingår är det därmed svårt 
att ta ett helhetsgrepp kring besöksnäringen. För att kunna göra en rättvis jämförelse 
över tid och med andra kommuner har vi här valt att koncentrera oss på Hotell- och 
restaurangverksamhet enligt SCBs företagsindelning.3

Hotell- och restaurangnäringen har växt kraftigt i staden under de senaste åren. I 
slutet av 2017 fanns det enligt SCBs företagsregister 500 arbetsplatser i Helsingborg 
som definierades Hotell- och restaurangverksamhet.4 Det är en ökning med 62 arbets-
platser eller 14 procent sedan 2010, då det fanns 438 arbetsplatser. På dessa arbets-
platser fanns det 2 396 anställda i slutet av 2017, vilket i sig var en ökning med 571 
personer eller över 31 procent sedan år 2010. Detta innebär att hotell- och restaurang-
näringen står för 3,24 procent av samtliga arbetsställen och 3,45 procent av samtliga 
anställda i Helsingborg.

2 SCBs Standard för Svensk näringsgrensindelning, SNI 2007, är en standard som används för att bestämma företags 
verksamhet till en eller flera näringsgrenar. Läs mer på http://www.sni2007.scb.se

³ Branschkod 55 och 56 i SCBs Standard för Svensk näringsgrensindelning, SNI 2007

4 Arbetsplatser används här för arbetsställe enligt SCBs statistik. Alla aktiva företag har minst ett arbetsställe, med vilket 
avses varje adress, fastighet eller grupp av fastigheter där företaget bedriver verksamhet. 

500
I slutet av 2017 
fanns det enligt 

SCBs företagsregis-
ter 500 arbetsplat-
ser i Helsingborg 
som definierades 
Hotell- och restau-
rangverksamhet.

Foto:  Lisa Wikstrand

http://www.sni2007.scb.se
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Då besöksnäringen är under snabb tillväxt i stora delar av landet är det stor konkurrens om kompetensen 
och tillgången på lämplig arbetskraft ses som ett stort hinder för tillväxt. Detta gäller över hela näringen, 
men inte minst för positioner med krav på branschvana eller utbildning.

Företagen inom hotell- och restaurang anställer i jämförelse med andra branscher be-
tydligt fler yngre och personer med utländsk bakgrund.5 Anställningar i branschen är en 
dubbel inkörsport till arbetsmarknaden, där många får sin första anställning. 

Enligt de senast tillgängliga siffrorna från 2016 har över 42 procent av samtliga anställda utländsk bak-
grund, en ökning med sex procentenheter sedan år 2010. Personer som är yngre än 25 står för över 30 pro-
cent, en liten minskning mot år 2010 med två procentenheter färre även om antalet ökat med nära hundra 
individer. De som både har utländsk bakgrund och är yngre än 25 år står för strax över sex procent.

Omsättningen för hotell- och restaurangnäringen var 2,2 miljarder kronor år 2016, vilket är den senast 
tillgängliga siffran. Detta är en ökning med hela 57 procent sedan år 2010, och står för runt 1,7 procent av 
hela näringslivets omsättning i Helsingborg. För förädlingsvärdet, ett mått som visar på vad företaget tillför 
varan eller tjänsten genom sin egen verksamhet, är 2015 den senast tillgängliga siffran. Här stod bran-
schen för ett totalt förädlingsvärde på 856 miljoner kronor. Detta innebär nära 373 000 kronor per syssel-
satt, en ökning med nära 30 procent sedan år 2010. Denna starka utveckling är mest av samtliga branscher 
i Helsingborg under perioden.

Ett annat mått för att mäta utvecklingen är lönesummans utveckling, som förändras genom ökad produkti-
vitet och genom att fler blir sysselsatta. Utvecklingen av lönesumman visar att stadens näringsliv utvecklas 
positivt, att staden är attraktiv som arbetskommun och att de finns kvalificerade arbeten som håller uppe 
lönesumman bland dagbefolkningen. Lönesumman år 2016 var för branschen 523 miljoner kronor. Sedan 
år 2008 har lönesummans utveckling i hotell- och restaurangnäringen ökat med 80 procent, vilket är mest 
av alla branscher där snittet för samtliga var 34 procent. Per sysselsatt var lönesumman för branschen 215 
000 kronor år 2016, att jämföra med rikssnittet på 228 000 kronor. 

5 Med yngre menas personer i åldern 0 tillochmed 24 år. Med utländsk bakgrund menas enligt SCBs definition person som är utrikesfödd eller inrikes-
född med två utrikesfödda föräldrar.

Antal 
anställda

Andel 
anställda (%)

Antal 
anställda

Andel 
anställda (%)

Antal anställda, 
utländsk bakgrund 730 36,4% 1036 42,6%

Antal anställda, 
ålder 0-24 år 679 33,9% 772 31,7%

Antal anställda, 
utländsk bakgrund 
och ålder 0-24 år

133 6,6% 148 6,1%

Totalt 2046 100,0% 2432 100,0%

2010 2016

Bakgrund hos anställda inom hotell- och restaurangnäringen 
i Helsingborg

Källa: SCB

2,2  
miljarder

Omsättningen för 
hotell- och restau-

rangnäringen var 2,2 
miljarder kronor år 
2016, vilket är den 
senast tillgängliga 

siffran. 
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Hur mycket spenderar besökarna?
Besöksnäringen är som nämnts ovan inte en bransch utan består av delar från många branscher, vilket 
gör det svårt att överblicka hur den påverkar stadens näringslivs omsättning. Stadens besökare spenderar 
pengar inom transport, boende, kultur samt handel. Enligt Svensk handel står turismomsättningen natio-
nellt för nära 300 miljarder, varav detaljhandeln står för 29 procent. Detta innebär att turismshoppingen står 
för 11 procent av detaljhandelns omsättning nationellt. För Helsingborg som ligger nära en internationell 
gräns och ytterligare gynnas av en stark dansk krona, är turismomsättningens andel ännu starkare även 
om exakta siffror inte finns att tillgå. Shoppingturismen har vuxit kraftigt i betydelse under de senaste 20 
åren och fler väljer idag resmål utifrån möjligheter till shopping och mycket av den framtida tillväxten inom 
handeln bedöms ligga i en växande kundgrupp av turister. En ökande internationell turism tillsammans 
med det faktum att utländska besökare spenderar dubbelt så mycket på handel som nationella, innebär att 
turismshoppingen i Sverige högst troligt fortsätta öka stadigt framöver.6  

Boende

Kultur & tjänster

Resor & transporter

Restaurang

Varuhandel

Sett till Skåne som helhet stod kommersiellt övernattande besökare för det högsta dygnsutlägget under 
2016, vilket även speglar hur det ser ut i andra län och i riket som helhet. Svenskar som övernattade kom-
mersiellt beräknas spenderat i genomsnitt 1 120 kronor per person och dygn. För svenskar som övernatta-
de icke-kommersiellt spenderades i genomsnitt 210 kronor per person och dygn. Den svenska dagsresenä-
ren spenderade i genomsnitt 630 kronor vid ett besök i Skåne. Svenska resenärer spenderade i genomsnitt 
570 kronor per person och dygn i Skåne under 2016. Dessa beräkningar finns varken gjorda på kommun-
nivå eller för internationella besökare.7

6 Shoppingturism i Sverige 2017, Svensk Handel  
7 Kommunala turismeffekter Helsingborgs kommun 2016, HUI, 2017

Turistkronan i Skåne 2016

Källa: SCB/Nationalräkenskaper och Företagens ekonomi och HUI Research/STS

Foto: Anna Alexander Olsson 

11%
Av detaljhandelns 
omsättning står 

turismshoppingen 
för 11 procent  

nationellt. 
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Topp tio kommuner med flest gästnätter 2017 

Plats Kommun Nationella 
gästnätter

Internationella 
gästnätter

TOTALT

Förändring 
nationella 

gästnätter mot 
2016

Förändring 
internationella 
gästnätter mot 

2016

Förändring 
totala 

gästnätter mot 
2016

1 Stockholm           5 316 710 4 249 814 9 566 524 73 963 421 367 495 330
2 Göteborg            2 871 155 1 323 249 4 194 404 72 868 -62 649 10 219
3 Malmö               1 337 453 541 019 1 878 472 -33 918 5 725 -28 193 
4 Borgholm             982 613 99 127 1 081 740 86 870 4 326 91 196

5 Sigtuna              747 493 210 610 958 103 60 402 -1 625 58 777

6 Gotland              835 243 102 763 938 006 -37 243 14 161 -23 082 

7 Jönköping            653 945 167 455 821 400 18 902 14 025 32 927

8 Varberg              738 796 65 617 804 413 -52 947 -24 005 -76 952 

9 Helsingborg          586 773 184 219 770 992 -18 234 27 912 9 678

10 Älvdalen             635 562 133 430 768 992 30 318 5 499 35 817

Tillväxtverket/SCB

Frågor?
Vänligen kontakta Emma Håkansson, Turism- & destinationsutvecklingschef 
Mejladress: Emma.Hakansson@helsingborg.se 
Telefon: 070-2085603

https://utveckling.skane.se/siteassets/publikationer_dokument/granshandel2016_170407.pdf
https://utveckling.skane.se/siteassets/publikationer_dokument/granshandel2016_170407.pdf
http://www.svenskhandel.se/globalassets/dokument/aktuellt-och-opinion/rapporter-och-foldrar/shoppingturism/shoppingturism-i-sverige-2017.pdf
mailto:Emma.Hakansson%40helsingborg.se?subject=

