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Inledning

2017 blev d@nnu ett kanonar for besoksnaringen i Helsingborg och staden hade nionde flest
kommersiellt overnattande besokare i Sverige. Antalet internationella besokare okade
rejalt och bade dvernattningarna pa hotellen och det totala antalet gastnatter var fler @n
nagonsin tidigare. Trakigt nog minskade de nationella gastnatterna nagot mot aret innan.

Ett axplock fran 2017

Ny och forbattrad service for besokare

Hosten 2016 stangde Helsingborgs Turistbyra efter ett antal ar med minskat besokarantal. Istéllet for att
vara besokare ska leta upp en plats att ga till, utvecklade vi en besdksservice som ar mer tillganglig dyg-
net runt och som finns i de informationskanaler som vara besokare anvander sig av. Under 2017 mottes
besokare istéllet av den mobila bestksservicen ute pa staden, 25 Infopoints, flera digitala touchscreens,
via visithelsingborg.com eller i sociala medier. Antalet kundkontakter har under 2017 6kat med 50 procent
medan kostnaden per kundkontakt minskat med 75 procent.

Internationell uppmarksamhet

Under 2017 besokte fler an 100 internationella researrangorer, journalister och bloggare Helsingborg och
Familjen Helsingborg. Visningsresorna arrangeras i samarbete med VisitSweden och Tourism in Skane i
syfte att visa upp det basta var region har att erbjuda och skapa affarer for besdksnéringen i Helsingborg.
Deltagarna pa visningsresorna kom bland annat fran Tyskland, Danmark, Storbritannien, Kina och Ryssland.

Museum of Failure

Under 2017 6ppnade Museum of Failure i Helsingborg. Museet fokuserar pa nagra av de produkter som
stora bolag trodde pa, men som slutade i fiaskon. Med budskapet att man inte ska vara radd for att gora
misstag. Museet blev en global snackis redan fore det hade 6ppnat och media fran hela varlden kom pa
besok for att se den varldsunika utstéllningen. Under 2018 turnerar utstallningen i bland annat Los Angeles
och ny6ppnar pa Dunkers Kulturhus.

Invigning nya Olympia

Efter en tva ars lang byggprocess star Olympia redo for att bjuda pa storre upplevelser och evenemang.
Olympia &r en av Sveriges anrikaste idrottsanldggningar da den anlades redan 1898 och &r Helsingborg IFs
hemmaarena.

Veteran EM Bordtennis

Under 2017 arrangerades Veteran EM i bordtennis pa Helsingborg Arena. Tavlingen lockade 2100 deltagare
som i sin tur genererade 13 000 gastnatter och en turismekonomisk omséttning pa narmare 20 miljoner
kronor.

Fler evenemang

Ett axplock av alla evenemang som genomforts i Helsingborg under 2017: Futsal SM, Folk- och Varldsmu-
sikgalan, traningslandskamper U21 Sverige, Springtime, Swedish Square Dance Convention 2017, Berzerk,
Swedish Beach Tour, Sverigetouren 3*3 Basket, Antikrundan, Eskilscupen, SM i Friidrott, World Padel Tour
(Challenger), Helsingborg Marathon, Sveriges Méasterkock och manga fler.



Antalet gastnatter fortsatter oka

Under 2017 genomférdes néra 771 000 kommersiella 6vernattningar pa stadens
hotell, vandrarhem och campingar, vilket innebar att Helsingborg placerar sig pa plats o
nio bland Sveriges kommuner. Det ar den hogsta siffran nagonsin och en 6kning med 1 ,3 /0
narmare 1,3 procent, eller 9 678, jamfort med 2016. Sedan 2012 har det skett en kraf-

Cer . o . . . Antalet gastnatter
tig 6kning av antalet kommersiella gastnatter i Helsingborg med 6ver 38 procent.

okade med 1,3%,

Okningen av antalet gastnatter i Helsingborg under 2017 var lagre n for riket, som eller 9 678 ntter,
okade med 2,5 procent, men hdgre an for Skane, som med 5,73 miljoner dvernatt- jamfort med 2016.
ningar endast 6kade med 0,1 procent. For Skane exklusive Helsingborg sa férsvinner

okningen for regionen. Med 13,5 procent av det totala antalet kommersiella gastnat-

ter stod Helsingborg for nagot mer an var attonde gastnatt i Skane under 2017.

Antal kommersiella gastnatter i Helsingborg 2010-2017
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Kalla: Tillvaxtverket/SCB

Stadens hotell var den boendeform som stod for flest kommersiella gastnatter under 2017, med 6ver
621 000 overnattningar. Detta motsvarar att 6ver 80 procent av samtliga kommersiella Gvernattningar gjor-
des pa ndgon av stadens 21 hotellanldaggningar, med 6vriga 150 000 pa stadens vandrarhem och camping.

Samtidigt overnattar en stor del av besokarna utanfér den officiella statistiken. Inom dessa icke-kommer-
siella gastnatter ryms bland annat besok hos slékt och vanner samt foreteelser som Airbnb. Beteckningen
icke-kommersiella dr nagot missvisande da exempelvis dven privata bostadsférmedlare, gdsthamnar och
stallplatser for husbilar inkluderas som icke-kommersiella boendeformer.



Indexerad utveckling av antalet kommersiella gastnatter 2010-2017
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Skarskadar vi gdstnatterna nagot sa ckade de internationella gdstnatterna under 2017, medan de natio-

nella minskade nagot. Minskningen av svenska gastnéatter med 3 procent féljer en nationell trend, dar flera
storre stader och Skane minskade under aret. Riket totalt kade dock med 1,9 procent.

De internationella gastnatterna redovisas mer i detalj i kommande kapitel.



Oversikt kommersiella gastnitter 2017

Forandring  Forandring
Norden utom Europa utom Virlden utom Forandring Forandring nationella internationella
Kommun Sverige Sverige N(l:r den Europa TOTALT  jamfort 2016  jamfort gastnatter  gastnatter
9 P (absolutatal) 2016 (%) jamfort 2016 jamfort 2016

(%) (%)
Sverige 44044 499 4668044 | 6153281 | 3817377 | 58 683201 | 1449053 2,5 1,9 4,6
Skane 4391829 306355 685 323 347 485 5730992 8 447 0,1 -0,9 38
Helsingborg | 586 773 31342 86 638 66 239 770 992 9678 1,3 -3,0 17,9
Familjen
Helsingborg | 1304 155 81 666 158 172 74735 1618728 7715 0,5 -1,3 8,7
De tre storstdderna
Stockholm 5316710 | 517547 | 1841088 1891179 | 9566 524 495 330 55 1,4 11,0
Goteborg 2871155 | 389927 510 449 422 873 4194 404 10219 0,2 2,6 -4,5
Malmo 1337453 109109 253123 178 787 1878472 -28 193 -1,5 -2,5 1,1
Stader med motsvarande befolkningsmangd
Halmstad 607 734 21784 27904 9625 667 047 -12 401 -1,8 -1,2 -74
Jonkoping 653 945 40 623 85702 41130 821 400 32927 4,2 3,0 9,1
Linkdping 420 836 14233 51086 53836 539991 6 071 1,1 03 4,2
Norrkdping 519 865 22 282 31750 28 568 602 465 -31 485 -5,0 -3,6 -12,6
Umed 560 829 56 723 34139 23839 675 530 31750 4,9 3,5 12,8
Uppsala 482189 22074 77 159 48 454 629 876 18 298 3,0 35 14
Orebro 560076 62 803 41 986 45319 710184 9 253 1,3 -1,2 11,8

Kalla: Tillvaxtve

rket/SCB




Hur fordelar sig gastnatterna over aret?

Sommarmanaderna ar de mest turistintensiva manaderna i Helsingborg dar juli dominerar stort med Gver
139 000 gastnatter. Jamfort med 2016 sa okade det forsta halvaret med over 16 000 gastnatter, med-

an andra halvaret minskade med 6300. Juni var den manad som dkade mest, med 6ver 8 500, medan
september minskade med nara 4 000 mot motsvarande manad aret innan da det stdrre evenemanget
Eurorando arrangerades. Gldadjande &r att perioden januari-april 6kade med 6ver 2000 per manad i snitt.

Antalet gastnatter per manad
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Kélla: Tillvéxtverket/SCB

Jamforelse nationiella och internationella gastnatter 2016-2017
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Varifran kommer turisterna?

Antalet utlandska gastnatter 6kade kraftigt med drygt 28 000 eller 17,9 procent under

2017 till drygt 184 000 gastnatter. Det &r den hogsta siffran ndgonsin i Helsingborg 1 40/

och 75 000 fler &n 2012, en 6kning med nara 70 procent pa fem ar. For Sverige okade o
antalet internationella gastnatter med 4,6 procent och for Skane med 3,8 procent. Ser De tyska besdkar-
vi till regionen exklusive Helsingborg blev 6kningen ddremot endast 1,9 procent. Aven na star for nira 14
i jdmforelse med andra storre stader ar Helsingborgs 6kning anmaérkningsvard. procent, eller nira

25600, av det totala
antalet kommersiel-
la utlandska gast-

De tyska besokarna star for nara 14 procent, eller nédra 25 600, av det totala antalet
kommersiella utlandska gastnatter. | toppen ar efter ar aterfinner vi dven danska be-
sOkare, som stadigt 6kat de senaste aren, samt Storbritannien, Norge och Nederlan-

gtter.
derna. Antalet amerikanska besodkare 6kade kraftigt under aret, med strax éver 2000, rater
medan polska gaster efter ett rekordar 2016 minskade nagot igen.
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Kélla: Tillvaxtverket/SCB

Fem i topp utlandska turister

Tyskland (25 572) Antalet gastnatter kade med 3 046 mot 2016.
Danmark (15 712) Antalet gastnatter 6kade med 1 797 mot 2016.

Storbritannien (12 766) Antalet gastnatter okade med 1 740 mot 2016.
Norge (10 397) Antalet gastnatter minskade med 969 mot 2016.
Nederlanderna (6 757) Antalet gastnatter minskade 379 mot 2016.




De svenska turisterna utgor drygt 76 procent av gasterna pa hotell, vandrarhem och camping i Helsingborg.
Under 2017 minskade antalet nationella gastnatter med 3 procent medan antalet internationella gastnatter
okade med 17,9 procent och ddrmed Okade sin totala andel till totalt 23,9 procent. Av dessa star norden
exklusive Sverige for 4,1 procent, Europa exklusive norden foér 11,2 procent samt varlden exklusive Europa
for 8,6 procent av det totala antalet gastnatter.

Varifran kommer turisterna i Helsingborg?

o
76%
m Sverige
, De svenska turister-
= Norden exkl. Sverige ..
x na utgor drygt 76

Europa exkl. Norden procent av gésterna
= Viérlden exkl. Europa pa hotell, vandrar-
hem och camping i
Helsingborg

Kalla: Tillvaxtverket/SCB

Med den kraftiga 6kningen av internationella gastnatter har Helsingborg med 23,9 procent internationella
gaster lagt sig mellan Skane (23,4 procent) och riket som helhet (24,9 procent).

Samtidigt innebér laget nédra gransen att manga frdn Danmark véljer ett dagsbesok framfor att Overnatta,
vilket paverkar jamférelsen av gastnatter med kommuner som inte ligger gransnéra. Enligt en rapport fran
2017 star danska dagsbesokare till Skane arligen for en turistkonsumtion pa 5,8 miljarder i Skane, med en
betydande del dagsbesokare med konsumtion av dagligvaror samt sallanképsvaror sasom klader, skor och
heminredning.’

" Granshandel Oresund 2016, En rapport om resandet och konsumtionen i Skéne och Sjalland, HUI Research pd uppdrag av Region Skane, 2017



Hotellmarknaden i Helsingborg

Beldggningsgraden i Helsingborg tillhdr de hogsta i riket bland storre stéder, och ar betydligt hdgre an bade
for Skane och for riket som helhet. Efter en hotellexpansion under 2015 och efterfoljande dipp i beldgg-
ningsgraden under 2016 har nu hotellmarknaden stabiliserats rejalt.

Utslagen Over hela veckan och aret uppgick beldaggningsgraden till 65,3 procent pa stadens 21 hotellan-
laggningar, vilket ar éver 5 procentenheter hogre an i évriga lanet och 7 procentenheter hégre an i riket som
helhet. Det totala antalet belagda rum 6kade med 1,2 procent och det totala antalet 6vernattande hotell-
gaster var 6ver 621 000, vilket ar flest ndgonsin. Framst 6kade beldggningen det forsta halvaret, dar flera
manader 6kade rejalt mot aret tidigare.

Bland Sveriges 10 storsta stader placerar sig Helsingborg pa en sjatte plats efter belagg-
ningsgrad, samt en femteplats efter de tre storstaderna och Jonkoping i fraga om antalet
hotellovernattningar 2017.

Av samtliga hotellévernattningar i Helsingborg under 2017 stod de svenska hotellgdsterna for narmare 74
procent eller 458 000. Foretagsgasterna stod for drygt 55 procent och privatgasterna for resterande 45 pro-
cent av hotelldvernattningarna i Helsingborg. Den genomsnittliga logiintdkten lag pa 865 kronor per belagt
rum, vilket ar en 6kning med 1,2 procent mot aret innan. Detta pris ar lagre 4n genomsnittet for Skane och
lagre an flera av landets andra storre stader.

Belaggningsgrad hotellrum 2017 (procent)
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Hotellmarknaden i Sveriges 10 storsta stader

Antal belagda rum

Kapacitetsutnyttjande, rum (%)

Antal Antal
(%) > (procentenheter)
Stockholm 169 7734811 | 5514527 | 5262836 4.8 71,3 -1,9
Goteborg 64 3352669 | 2382732 | 2343012 1,7 71,1 0,5
Malmo 34 1739980 | 1157818 [ 1176118 -1,6 66,5 -2,6
Uppsala 22 567 164 352902 335427 52 62,2 -1,4
Linkdping 19 562 073 335000 330 747 1,3 59,6 -2,9
Vésteras 19 490932 329 154 311121 58 67,0 3.8
Orebro 15 376 669 252 951 224 237 12,8 67,2 55
Helsingborg 21 603 522 393 801 389 133 1,2 65,3 0,5
Norrkoping 22 520 820 299 829 288 029 41 57,6 0,2
Jonkoping 31 707 994 418 492 398 974 49 59,1 1,9
Skane 258 4412826 2635982 | 2617678 0,7 59,7 -0,2
Sverige 2068 40 507 302| 23 603 11222 826 782 34 58,3 0,3

Kalla: Tillvaxtverket/SCB

Beldggningsgraden i Helsingborg tillhor de hogsta i riket bland storre stader, och &r hogre dn bade
for Skane och for riket som helhet.

65,3%

Overnattningar efter gésternas nationalitet

Fordelning belagda rum

efter marknad Logiintakt (belagda biddar)
Kommun
Foretag E Perbelagtmum Forindring Sverige Utlandet Totalt Ar.1del Andel
2016 ) Sverige (%) utlandet (%)

Stockholm 53,9 46,1 1233 1215 1,5 4943420 | 3700842 | 8644262 57,2 42,8
Goteborg 55,9 44,1 1075 1034 3,9 2573722 | 1177668 | 3751390 68,6 314
Malmo 57,8 42,2 824 832 -1,0 1274963 491 658 | 1766621 72,2 27,8
Uppsala 56,4 43,6 906 883 2,6 370 480 117 330 487 810 759 24,1
Linkoping 66,9 33,1 943 907 4,0 367 979 104 955 472934 778 22,2
Visteras 62,8 37,2 889 848 49 416 147 90100 506 247 82,2 17,8
Orebro 66,2 33,8 855 839 19 330178 32298 362 476 91,1 8,9
Helsingborg 55,2 44,8 865 854 1,2 458 622 163 010 621 632 73,8 26,2
Norrkoping 55,8 44,2 1018 1040 -2,1 436 917 64 527 501 444 87,1 12,9
Jonkoping 55,9 44,1 895 862 3,8 504 968 125078 630 046 80,1 19,9
Skane 54,8 452 893 886 0,7 3081993 989938 | 4071931 75,7 24,3
Sverige 55,6 444 1013 992 22 27219099 | 9335009 | 36 554 108 74,5 255

Kalla: Tillvaxtverket/SCB

Det totala antalet 6vernattande hotellgaster var 6ver 621 000, vilket &r flest nagonsin. Av Gver-
nattningarna var 74 procent svenska gaster och 26 procent internationella.

621 000
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Belaggningsgrad hotellrum, Helsingborg 2010-2017 (procent)
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Kaélla: Tillvaxtverket/SCB
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Hotell- och restaurangbranschen

Turism och resande generar inkomster for manga foretag och skapar arbetstillfallen

inom manga olika branscher, inte endast for féretag med turister som huvudsaklig

malgrupp. Besoksnéringen utgor ingen egen naringsgren i SCBs naringslivsindelning 500
utan ingar utspridd i flera andra, vilket forsvarar mojligheterna att skapa en heltdackan-

de bild 6ver hur m&nga personer som arbetar inom branschen och annan statistik.2 | slutet av 2017

fanns det enligt

D4 det saknas en enhetlig definition kring vilka féretag som ingdr &r det darmed svart ~ SCBs féretagsregis-
att ta ett helhetsgrepp kring besoksnaringen. For att kunna goéra en réattvis jamforelse ter 500 arbetsplat-

over tid och med andra kommuner har vi hér valt att koncentrera oss pa Hotell- och ser i Helsingborg

restaurangverksamhet enligt SCBs foretagsindelning.® som definierades
Hotell- och restau-

Hotell- och restaurangnaringen har vaxt kraftigt i staden under de senaste aren. | rangverksamhet.

slutet av 2017 fanns det enligt SCBs foéretagsregister 500 arbetsplatser i Helsingborg
som definierades Hotell- och restaurangverksamhet.* Det ar en 6kning med 62 arbets-
platser eller 14 procent sedan 2010, da det fanns 438 arbetsplatser. Pa dessa arbets-
platser fanns det 2 396 anstallda i slutet av 2017, vilket i sig var en 6kning med 571
personer eller dver 31 procent sedan ar 2010. Detta innebaér att hotell- och restaurang-
naringen star for 3,24 procent av samtliga arbetsstéllen och 3,45 procent av samtliga
anstallda i Helsingborg.

2 SCBs Standard for Svensk naringsgrensindelning, SNI 2007, ar en standard som anvands for att bestamma foretags
verksamhet till en eller flera naringsgrenar. Las mer pad http//www.sni?007/ scb se
3 Branschkod 55 och 56 i SCBs Standard for Svensk naringsgrensindelning, SNI 2007

4 Arbetsplatser anvands har for arbetsstélle enligt SCBs statistik. Alla aktiva foretag har minst ett arbetsstélle, med vilket
avses varje adress, fastighet eller grupp av fastigheter dar foretaget bedriver verksamhet
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http://www.sni2007.scb.se

Da besoksnaringen ar under snabb tillvaxt i stora delar av landet ar det stor konkurrens om kompetensen
och tillgangen pa lamplig arbetskraft ses som ett stort hinder for tillvéxt. Detta galler over hela naringen,
men inte minst for positioner med krav pa branschvana eller utbildning.

Foretagen inom hotell- och restaurang anstaller i jamforelse med andra branscher be-
tydligt fler yngre och personer med utlandsk bakgrund.® Anstallningar i branschen ar en
dubbel inkorsport till arbetsmarknaden, dar manga far sin forsta anstallning.

Enligt de senast tillgdngliga siffrorna fran 2016 har 6ver 42 procent av samtliga anstéllda utlandsk bak-
grund, en 6kning med sex procentenheter sedan ar 2010. Personer som &ar yngre an 25 star for over 30 pro-
cent, en liten minskning mot ar 2010 med tva procentenheter farre dven om antalet 6kat med nara hundra
individer. De som bade har utlandsk bakgrund och ar yngre an 25 ar star for strax dver sex procent.

Bakgrund hos anstallda inom hotell- och restaurangnaringen
i Helsingborg

2010 2016
Antal Andel Antal Andel 2 ) 2
anstallda anstallda (%) anstédllda anstallda (%) m i Ij a rd er
Antal anstallda,
utlandsk bakgrund 730 364 1036 42,6 Omsattningen for
Antal anstallda hotell- och restau-
<Ider 0-24 3 ' 679 33,9% 772 31,7% rangnaringen var 2,2
ager _’C.]r miljarder kronor ar
Antal anstallda, 2016, vilket ar den
utlandsk bakgrund 133 6,6% 148 6,1% senast tillgangliga
OCh élder 0'24 él' Siffran‘
Totalt 2046 100,0% 2432 100,0%
Kalla: SCB

Omséttningen for hotell- och restaurangnéaringen var 2,2 miljarder kronor ar 2016, vilket &r den senast
tillgangliga siffran. Detta ar en 6kning med hela 57 procent sedan ar 2010, och star for runt 1,7 procent av
hela néringslivets omsattning i Helsingborg. For foradlingsvardet, ett matt som visar pa vad foéretaget tillfor
varan eller tjansten genom sin egen verksamhet, ar 2015 den senast tillgangliga siffran. Har stod bran-
schen for ett totalt foradlingsvarde pa 856 miljoner kronor. Detta innebar nara 373 000 kronor per syssel-
satt, en 6kning med nara 30 procent sedan ar 2010. Denna starka utveckling d&r mest av samtliga branscher
i Helsingborg under perioden.

Ett annat matt for att mata utvecklingen &r Ionesummans utveckling, som forandras genom okad produkti-
vitet och genom att fler blir sysselsatta. Utvecklingen av Ionesumman visar att stadens naringsliv utvecklas
positivt, att staden ar attraktiv som arbetskommun och att de finns kvalificerade arbeten som haller uppe
I6nesumman bland dagbefolkningen. Lonesumman ar 2016 var for branschen 523 miljoner kronor. Sedan
ar 2008 har I6nesummans utveckling i hotell- och restaurangnaringen 6kat med 80 procent, vilket &r mest
av alla branscher dar snittet for samtliga var 34 procent. Per sysselsatt var [lonesumman for branschen 215
000 kronor ar 2016, att jamfora med rikssnittet pa 228 000 kronor.

5 Med yngre menas personer i aldern 0 tillochmed 24 &r. Med utlandsk bakgrund menas enligt SCBs definition person som ar utrikesfodd eller inrikes-
fodd med tva utrikesfodda foraldrar.
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Hur mycket spenderar besokarna?

BesoOksnaringen ar som namnts ovan inte en bransch utan bestar av delar fran manga branscher, vilket

gor det svart att overblicka hur den paverkar stadens naringslivs omséttning. Stadens besdkare spenderar
pengar inom transport, boende, kultur samt handel. Enligt Svensk handel star turismomsattningen natio-
nellt for ndra 300 miljarder, varav detaljhandeln star for 29 procent. Detta innebar att turismshoppingen star
for 11 procent av detaljhandelns omsattning nationellt. For Helsingborg som ligger nara en internationell
grans och ytterligare gynnas av en stark dansk krona, ar turismomsattningens andel annu starkare dven
om exakta siffror inte finns att tillga. Shoppingturismen har vuxit kraftigt i betydelse under de senaste 20
aren och fler véljer idag resmal utifran majligheter till shopping och mycket av den framtida tillvaxten inom
handeln bedoms ligga i en vaxande kundgrupp av turister. En 6kande internationell turism tillsammans
med det faktum att utldndska besdkare spenderar dubbelt sd mycket pa handel som nationella, innebar att

turismshoppingen i Sverige hogst troligt fortsatta 6ka stadigt framdver.®

Turistkronan i Skane 2016

(o)
Boende 1 1 /o
" Kultur & tjdnster Av detaljhandelns
m Resor & transporter omsittning Star
turismshoppingen

for 11 procent
nationellt.

= Restaurang

= Varuhandel

Kélla: SCB/Nationalrdkenskaper och Foretagens ekonomi och HUI Research/STS

Sett till Skdne som helhet stod kommersiellt 6vernattande besdkare for det hogsta dygnsutldagget under
2016, vilket aven speglar hur det ser ut i andra lan och i riket som helhet. Svenskar som évernattade kom-
mersiellt berdknas spenderat i genomsnitt 1 120 kronor per person och dygn. For svenskar som 6vernatta-
de icke-kommersiellt spenderades i genomsnitt 210 kronor per person och dygn. Den svenska dagsresena-
ren spenderade i genomsnitt 630 kronor vid ett besok i Skane. Svenska resenéarer spenderade i genomsnitt
570 kronor per person och dygn i Skane under 2016. Dessa berakningar finns varken gjorda pa kommun-
niva eller for internationella bestkare.”

& Shoppingturism i Sverige 2017, Svensk Handel
7 Kommunala turismeffekter Helsingborgs kommun 2016, HUI, 2017
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Topp tio kommuner med flest gastnatter 2017

Forandring Forandring Forandring

2016 2016 2016
1 Stockholm 5316710 4249 814 9 566 524 73963 421 367 495 330
2 Goteborg 2871155 1323 249 4194 404 72 868 -62 649 10 219
3 Malmo 1337453 541 019 1878 472 -33918 5725 -28 193
4 Borgholm 982 613 99 127 1081740 86 870 4326 91 196
5 Sigtuna 747 493 210610 958 103 60 402 -1 625 58 777
6 Gotland 835243 102 763 938 006 -37 243 14161 -23 082
7 Jonképing 653 945 167 455 821 400 18 902 14 025 32927
8 Varberg 738 796 65617 804 413 -52947 -24 005 -76 952
9 Helsingborg 586 773 184 219 770992 -18 234 27912 9678
10 JAlvdalen 635 562 133430 768 992 30318 5499 35817

Tillvaxtverket/SCB

Kallor

* Foretagsregistret/Naringslivet regionalt, SCB

- Granshandel Oresund 2016, En rapport om resandet och konsumtionen i Skane och Sjélland, HUI
Research pa uppdrag av Region Skane, 2017

« Inkvarteringsstatistik, Tillvaxtverket/SCB

« Kommunala turismeffekter Helsingborgs kommun 2016, HUI, 2017
* Naringslivets struktur/ekonomisk statistik, SCB

« Shoppingturism i Sverige 2017, Svensk Handel, 2017

+ Skanedatabasen, Region Skane/SCB

Fragor?

Vanligen kontakta Emma Hakansson, Turism- & destinationsutvecklingschef
Mejladress: Emma.Hakansson@helsingborg.se
Telefon: 070-2085603
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http://www.svenskhandel.se/globalassets/dokument/aktuellt-och-opinion/rapporter-och-foldrar/shoppingturism/shoppingturism-i-sverige-2017.pdf
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