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Bilaga — Alska Helsingborg

Huvudmal

@ Okat antal gastnatter i perioden
september — maj jamfort med foregdende ar

Q@ 20 besdksnaringsféretag har
signerat stadens Klimatavtal for minskat
klimatavtryck

' Antal féretag som engagerar
sig i utbildningsfragor okar



Fokusgrupp

Bilaga — Alska Helsingborg

Aktivitetsplan 2023
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Bearbeta besoksnaringen att signera avtal med Go-
ToHUB och darmed bli bokningsbar via plattformen
och/eller att kunna sélja andra.

Uppstart av mat och dryck som ny
reseanledning. Testperiod hést 2023 "Kryddad
September”.

Gemensam kampanj — tema solnedgang.

Workshop — uppstart med tema
Mat & Dryck.

Matbara mal
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25 besoksnaringsforetag har signerat avtal med
GoToHUB.

Testkampanj Mat & Dryck - ”’Kryddad September”
minst 6 delaktiga aktorer.

Solnedgangskampanj — minst 10 aktorer valjer att

anvanda kampanijen i sina kanaler.



Bilaga — Alska Helsingborg

Aktivitetsplan 2023

' Framtagen checklista for att driva pa destinationens
hallbarhetsarbete.

' Gastskapspolicy med tre tydliga budskap som upp-
manar gasten att gora kloka hallbara val.

Matbara mal

. Checkslista och Gastskapspolicy finns att ta del av
pa visithelsingborg.com/corporate



Bilaga — Alska Helsingborg

Aktivitetsplan 2023

' En sida fér méten och konferens skapas pa Visithel-
singborg.com.

' Framtagande av lista 6ver foretag och konferensbo-
kare i Danmark.

' Visningsresa for danska foretag och konferensboka-
re under hosten.

Medverkan vid moétes och konferensmassan Kursus
' Lex i Danmark varen 2024.

Matbara mal

Minst fem danska féretag/konferensbokare deltar
pa visningsresan.

Fokusgrupp
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Aktivitetsplan 2023

' Aktivitetsplan ej faststalld.

Fokusgrupp

Branschrad
— kompetens
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