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Kampanj och koncept

Att arbeta med kampanjer och koncept dr ett viktigt verktyg for att starka och tydliggéra varumarket Skane. Genom genomtidnkta insatser kan vi lyfta fram det som
gor regionen unik och na ut till prioriterade malgrupper med relevanta budskap. Det handlar om mer an synlighet. Vi vill skapa igenkanning, vacka intresse och
bygga ett langsiktigt engagemang for Skane. Nar vi samlar olika aktorer kring en gemensam riktning far vi storre effekt, och nar besokare for vidare bilden av Skane
bidrar det till att 6ka attraktiviteten ytterligare. Pa sa satt skapar vi virde for bade platsen och dem som bor, verkar och reser hir.

The Map of Quietude — produktionen for 2025 klar

Under 2025 utokas The Map of Quietude med tio nya, stilla platser, vilket innebar
att konceptet nu omfattar totalt tjugosex utvalda miljéer runt om i Skane. De nya
platserna kommer framfor allt fran kommuner inom Familjen Helsingborg samt
fran Horby och Svedala. Alla platser ar utvalda i nara dialog med respektive
kommunrepresentant i ESP:s arbetsgrupp.

Under Q2 genomférdes och fardigstalldes arets produktion. Vi har spelat in en
timme ljud pa varje plats, tagit bilder pa samtliga och filmat tre utvalda miljoer.
Det producerade innehallet kommer att anvandas nar de nya platserna laggs in pa
Quietude-kartan pa visitskane.com. Filmerna blir ocksa en viktig del av
annonseringen infor héstens kampanj.

Med arets utokning blir det annu tydligare hur varierad och tillgdnglig den skanska
naturen ar; fran tysta skogsstigar till 6ppna vidder vid havet. Malet ar att lyfta
fram stillhet, eftertanke och narvaro som en del av Skanes attraktionskraft, och
samtidigt bidra till en mer hallbar turism.

Se konceptets nuvarande platser har: The Map of Quietude

Vidareutveckling av The Map of Quietude

Arbetet med att vidareutveckla The Map of Quietude har tagit tydliga kliv framat
under Q2. Flera nya idéer har redan formats och borjat omsattas i konkreta
insatser, med malet att férdjupa konceptet och gora det annu mer relevant for
vara malgrupper.

Vi kommer att starka konceptets berattelse ytterligare med hjalp av filmat
material som kan anvandas bade i kampanjsammanhang och i PR-arbete. Ett
manifest haller pa att tas fram for att forankra den kreativa riktningen, och ett
kommunikationskit utvecklas for att stotta kommunerna i sin lokala aktivering.
Det producerade innehallet kommer dven att ligga till grund fér annonsering i
hostens kampan;j.

Parallellt forbereds ett nytt, spetsigt PR-spar med potential att skapa stort
genomslag och ytterligare bredda kannedomen om konceptet.
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Influencers

Vi anvdnder influencers som ett komplement till vart PR-arbete for att skapa en mer levande och engagerande bild av Skane. Influencers erbjuder autentiskt och visuellt
innehall genom bild, video och live-format som reels, vilket ger en direkt och trovardig upplevelse av destinationen. Genom influencers nar vi en annan och mer engagerad
malgrupp som kan interagera direkt med innehallet och fa snabb respons. Detta skapar en stark relation mellan influencern och féljarna, och ger en omedelbar inblick i

upplevelsen av Skane.

Storre intresse an nagonsin

Det 6kade intresset och direkta forfragningar kan kopplas till var starkta narvaro i
sociala medier och att vi tydligare visar vad vi kan erbjuda. En férdel av detta ar ett
minskat behovet av att ga via var byra vilket leder till sparade utgifter for arvoden.

Genomforda samarbeten

Forsta samarbetet ar genomfort med influencern @hjemtillfyn (45 000 foljare) fran
Danmark. Efter langa férhandlingar har vi nu ett fungerande arbetssatt med byran och
planeringen pagar nu for fem nya samarbeten férdelade enligt temana i
marknadsplanen.

Highlight, Reel 1, Reel 2, Post

Fotografen och innehallsskaparen @Robert Bohnke (49 000 féljare pa Instagram)
besoker Skane i samarbete med Finnlines for att skapa visuellt innehall om regionen.
Hans publik ar primart tysk och engagerad i natur och resor. Fokus ligger pa att
dokumentera Skanes lugna landskap, naturupplevelser och The Map of Quietude.
Highlight, Reel, Post

@therailvoyage (107 000 foljare) ar ett slow travel-community med fokus pa hallbar
och lyxig reseinspiration for svenska och tyska resenarer. Grundaren Eveline, som dven
ar EU klimatambassador, vill skapa en reseguide med tag och lyfta Skanes unika och
lyxiga slow travel-upplevelser genom natur, gastronomi och kultur. Har far vi synlighet
bade pa Instagram, facebook-communityt samt hennes blog.

Lank 1, Lank 2, Lank 3, Blogg, Facebook

@svealandschoof (53 000 foljare) och @arctic_for_beginners (57 000 féljare) ar tva
tysk/svenska influencers och kreatérer med starka foljarbaser i Tyskland. De producerar
innehall for Instagram, blogg, YouTube och tillsammans en podd. De ar sarskilt
inriktade pa att inspirera tyskar att upptacka Sverige genom autentiska och naturnara
upplevelser. | podden fokuserar dom dven pa de kulturella skillnaderna mellan tyskar
och svenskar, vi har skickat mycket information om vart strategiska arbete med
gastskap som inspiration.

@Svealandschoof: Inldagg 1, Inlagg 2, Reel, Highlight , Podcast

@arctic_for_beginners: Highlight, Inlagg, Reel, Youtube

Influencern @waldbaden.berlin med 84 500 foljare pa Instagram och hela 76% fran
Tyskland har ett konto dar han fokuserar pa naturupplevelser, fran stillsamma
vandringar till kajakturer och glamping. Innehallet kombinerar inspiration for
aterhamtning i naturen med tips pa unika platser och aktiviteter som framjar lugn och
narvaro. | Skane gjorde han en cykeltur fran .

Reel 1, Reel 2, Highlight

Danmarks storsta mat Influencer @pissegodmad har precis bekraftats for ett
samarbete. David har 6ver 216 000 foljare pa Instagram, 96 000 pa TikTok, samt
narvaro pa YouTube. Malgruppen ar till 87 % baserad i Danmark. Fokus ligger pa mat,
resor, upplevelser och inspiration i vardagen, med en humoristisk tonalitet och stark
relation till féljarna. Tillsammans med sin sambo och hund smakade dom sig igenom

Skane langs kusten pa bade gardsbutiker och restauranger.
vIsIT | sk&ne
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PR

Genom att arbeta med fortjanad PR via pressresor far vi synlighet i etablerade och trovirdiga medier — utan att képa annonsutrymme. Journalister bjuds in for att sjdlva
uppleva Skane, och resultatet blir personliga och oberoende berittelser som publiceras i allt fran stora dagstidningar till nischade magasin och onlineplattformar.

Pa sa vis kan vi bade skapa stor synlighet och samtidigt ga pa djupet med unika berittelser. Dessutom ger fortjanad PR en hog grad av trovardighet eftersom det inte
forekommer nagon ekonomisk ersattning for publiceringen utover att vi bekostar sjilva resan och programmet, har vi ingen paverkan pa journalistens slutsatser. Det
handlar om att Iata journalister och ldsare uppleva det dkta Skane, vilket bygger langsiktiga relationer och inspirerar till besok.

Fortjanad PR ar ocksa kostnadseffektivt. Med relativt sma investeringar i resa och logistik kan vi na ut till breda och engagerade malgrupper, och fa en medial exponering
som ofta motsvarar ett viarde som annars hade kravt betydligt storre annonsbudgetar. Det gor pressresor till ett viktigt verktyg i arbetet med att bygga kinnedom, starka

varumarket och skapa framtida reseanledningar.
Genomforda pressresor

Radioreise, The winter in Skane

Alexander Tauscher, en av Tysklands mest framgangsrika fristaende resejournalister
och podcastproducenter, ville inkludera Skane i sitt vinterprogram. Hans program,
Radioreise, nar cirka 1,5 miljoner lyssnare varje vecka och ar bade en radioshow och
en podcast som distribueras over 60 kanaler samt i sociala medier. Fokus for
programmet ar en tidlds vinterberattelse med autentiska intervjuer och intryck fran
destinationen.

Lank

SONDAG & Familie Journal), Winter in Skane

En journalist fran de danska veckotidningarna SONDAG och Familie Journal var pa
besok | februari. Bada tidningarna har en bred nationell rackvidd och riktar sig till
kvinnor 40+ respektive 55+, med fokus pa kultur, resor och inspirerande upplevelser.
Artikeln kommer att vara 3—4 sidor lang och publiceras i januari 2026. Den kan dven
versioneras och publiceras i andra Aller Media-tidningar i Norden.

The Times, Cold bathing culture in Skane

The Times fran UK med en rackvidd: print 1 miljon, online 2 miljoner har genomfort
en pressresa med fokus pa Sveriges kallbadskultur, sarskilt i samband med den
O0kande trenden kring bastu- och kontrastterapiresor i Storbritannien. Artikeln
kommer att lyfta fram kallbadhus i Skane, hur lokalbefolkningen anviander dem
samt boende och matstallen med wellness-fokus.

Lank

Travel + Leisure, Mary Hill

Visit Sweden formedlade samarbetet med resemagasinet Travel + Leisure fran USA
som ville besdka MaryHill | mars. Vi salde med framgang in en rundtur | Landskrona
for att visa upp mer av destinationen.

Lénk
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https://www.travelandleisure.com/best-new-affordable-luxury-hotels-of-2024-8785624

PR

Genomforda pressresor

Kampeermeneer.nl, Camping around Skane

Nederlandernas stérsta campingblogg Kampeermeneer.nl (rackvidd: 400 000 unika
besbdkare per manad) Kommer till Skane | juni. Bloggen riktar sig till familjer, par och
ensamresendrer med fokus pa camping, natur och utomhusaktiviteter.

The Times, Wine in Skane

The Times fran UK har visat stort intresse for Skanes vin och har kommer pa en
pressresa med fokus pa detta. Artikeln kommer att lyfta fram vinproduktionen i
regionen och hur den utvecklas. Det finns ocksa majlighet att en framtida artikel
skrivs om gardsforsaljning nar lagstiftningen ar pa plats. Eftersom journalisten ar
frilansare kan hon dven salja vidare artikeln till andra medier. Det har ar ett bra
exempel pa nar det ar relevant att géra undantag ifran vara prioriterade marknader
och na ut globalt till dver 3 miljoner lasare.

Lank

NORR Magazine, Springtime in Skane

NORR Magazine (réackvidd 70 000, aven publicerad digitalt via Readly) var har pa
pressresa med fokus pa naturupplevelser, outdoor cooking/foraging och koppling till
naturen. Reportaget planeras lyfta bade det aktiva och njutningsfulla friluftslivet
med ett familjeperspektiv.

Gruppresa Kattegattleden

Region Halland har tagit initiativ till en grupppressresa for att lyfta Kattegattleden i
samband med ledens tioarsjubileum 2025. Temat var gastronomi och cykling i
kombination och deltagande medier var bland annat Tyska Sports lllustrated, Die
Presse och Gourmet Magazine (total forvantad rackvidd ca 1 500 000). Resan
genomfordes i samarbete mellan Region Halland, Visit Sweden och Visit Skane.

Berliner Zeitung, Quietude in Skanes spring

Journalisten som skriver fér Neue Osnabriicker Zeitung (reach 160.000) och Berliner
Zeitung (180.000 — 210.000) kommer till Skane | slutet pa maj. Han ska utforska Skanes
lugna och naturnara upplevelser genom The Map of Quietude, med fokus pa att kdnna,
hora och uppleva tystnaden. Resan ska kombinera dessa naturnara upplevelser med
Skanes kulturella och historiska hojdpunkter.

Politiken, Family wildlife in central Skane

Danska Politiken reste till Skane for att skriva ett reportage om familjeupplevleser. Besdket
fokuserade pa att ta sig med lokaltrafik till Skanes Djurpark och den nya Faret
Shaunupplevlesen, besoket kombinerades med cafeer och omgivningen i H66r. Publiceras
bade i print och online med en total rackvidd pa ca 1 250 000.

FAZ, Malmo6 and the countryside of Skane

Frankfurter Allgemeine Zeitung (FAZ) ar en av Tysklands mest inflytelserika och
respekterade dagstidningar med en total upplaga pa cirka 512 500 exemplar (print och
digitalt). Tidningen ar kand for sin hoga journalistiska standard, djupgaende analyser och
redaktionella integritet. Detta var ett samarbete med Malmo stad och artikelns fokus var
Malmo som stad, i kontrast till de naturnara dagsutflykterna i det omgivande skanska
landskapet.
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Kommande pressresor

Politiken, Summertime adventures in Skane

Journalisten fran Politiken hade en egen idé att visa sitt barn att en semester kan
vara annat an att aka utomlands pa charterresa med pool. | Skane blir det en
friluftsresa med kanot, zipline och Vikingar.

The Messy Chef, Flavours of Skane

The Messy Chef, en belgisk TV-kock och influencer reser tillsammans med sin fru och
tva barn for att bestka Skane i augusti. Fokus for resan ligger pa gastronomi, natur
och familjevanliga aktiviteter. Han har 6ver 85,000 f6ljare pa Instagram och skriver
dven pa sin blogg.

Berlingske, Ystad experiences

Redaktoren har 6nskemal om att beskriva nagra utflyktsmal som komplement till sitt
besok pa Villa Strandvagen. Vi har inkluderat en naturupplevelse, en
kulturupplevelse och tgardsbutiker med lokala specialiteter.

La Vigne, Wineproducers of Skane

En vadlrenomerad journalist for bla franska manadsmagasinet La Vigne och tyska Der
Badische Winzer kommer till Skane for att gora ett djupgaende reportage med
teknisk, ekonomisk och kulturell vinkel pa vinodling i Skane .

Det kommer mera

Det pagar flertalet forhandlingar om datum och uppldagg med olika medier, vi vantar
pa bla Quote magazine, Reisereporter och frilansare for flertalet medier. Fullstandig
lista 6ver kommande och potentiella samarbeten med detaljerad statistik finns i
arbetsgruppens teamskanal, dokumentet heter “Aktivitetsplan marknadsarbete”.
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PR

Vad ar ett inspirationsprogram?

Inspirationsprogrammen ar ett verktyg vi tagit fram for att underlatta PR och Influencer-
byraernas arbete med att sdlja in Skane till vara medier. Det ar inte fardiga resor, utan
snarare ett smakprov pa vad som ar mojligt att uppleva i regionen. Programmen fungerar
som inspiration och ar inte tankta att representera alla destinationer eller naringsidkare i
Skane. Vi ar tydliga med att det handlar om att ge en kédnsla for platsen, snarare an att
presentera ett fardigt upplagg.

Nar vi val har fangat en journalists intresse, borjar det riktiga arbetet. Da anpassar vi
uppldgget efter journalistens specifika intressen och behov samtidigt som vi sakerstaller
en bra geografisk spridning mellan kommuner och en variation av naringsidkare i
upplagget. Pa sa satt fungerar inspirationsprogrammen bade som dérréppnare och som
en grund for ett mer malinriktat och skraddarsytt PR-arbete.

Infér senare delen av aret kommer vi att komplettera inspirationsprogrammen med fler
teman. Det kommer laggas till inspiration for vara stader med fokus pa kulturella och
gastronomiska upplevelser och andra program for den Skanska vintern med allt fran
kallbad till julmarknader.

Vi ser dven ett fortsatt 6kande intresse for Skaningarna och vi fyller darfor pa vart
program dar vi listat en hel del ambassadoérer. Har kan ni se dom

Arets inspirationsprogram

Skane in bloom

Biking on Skanes south coast

Biking on Skanes west coast

Get adventurous in Skane

Vineyards of south and south eastern Skane

Vineyards of north western Skane

Camping in Skane

Hiking through Skane’s diverse nature

Foraging and outdoor cooking in Skane

Tasting Skanes countryside

Inspirational tour to Skanes art and design

vISIT | skGne


https://travefy.com/trip/6yw9rqt4ym2wqz2am23cgxcqju7q85a
https://travefy.com/trip/6yw9rqevmb6sqz2a5lzbnkmbea2zcpq
https://travefy.com/trip/6yw9rqevjbmsqz2aa286te83az5v9uq
https://travefy.com/trip/6yw9rqev9z3sqz2atdb97z5gk55hqha
https://travefy.com/trip/6yw9rqt46z6sqz2a8su23kgf63bl4na
https://travefy.com/trip/6yw9rqevdtlwqz2afdzs5ptxy59t7lq
https://travefy.com/trip/6yw9rqyvbkgwqz2acy73gdpxl4x4byq
https://travefy.com/trip/6yw9rqyvbxzwqz2aks3dnffbtjtd9qq
https://travefy.com/trip/6yw9rqe4g47wqz2a4uzdfu2wscblwdq
https://travefy.com/trip/6yw9rquvbd8wqz2azpz5jxyk4wxfvzq
https://travefy.com/trip/6yw9rqt4hzzsqz2a6vueqskxv886tqa
https://travefy.com/trip/6yw9rqrds3psqz2ac3t29gtwz4l8utq
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