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Sommaren i Helsingborg ar ndgot
extra

Sommaren 2025 blev &@nnu ett tydligt bevis pa Helsingborgs attraktionskraft och
betydelsen av stadens unika l&ge vid Oresund. Staden fylldes av liv och rérelse nar
invénare och besokare tog del av ett brett utbud — fran stora evenemang och konserter
till vardagslivet pa uteserveringar, stréander och i véra parker.

Evenemangen spelade en avgorande roll for att satta Helsingborg pé kartan. Sunds-
parlans friluftsteater lockade 6ver 40 000 besokare, Sofiero hade flera dragplaster som
drog bade nationella och internationella géaster och Eskilscupen samlade éver 60 000
personer under sina fyra dagar. Live pa Sundet, Pride, Soderdagen, Kul i Juli, Familjedag
i Oceanhamnen och ménga andra arrangemang skapade métesplatser och starkte
stoltheten hos invénarna.

Samtidigt praglades sommaren av ett levande stadsliv. Soliga dagar fyllde strander,
campingar och friluftsbad, och manga av stadens utflyktsméal som exempelvis
Fredriksdal, Sofiero, Tomatens Hus och Wallakra Stenkarlsfabrik lockade bade nya

och atervandande géster. Hotell, restauranger och handel fick ett tydligt uppsving av
svenska och internationella besdkare. Narheten till Danmark marktes sarskilt — turandet
okade under sommaren och farjorna dver sundet fortsatte att vara en pulsader som
knyter samman manniskor, kulturer och upplevelser.

Sammantaget visar sommaren 2025 hur Helsingborg kombinerar ett starkt evene-
mangsutbud med vardagliga kvaliteter — narheten till havet, det gréna i stadens parker,
turandet Gver sundet och ett levande stadsliv — vilket gor staden attraktiv att bo i, verka
i och besoka.



Stark digital narvaro gav resultat

En jamn strom av kampanjer och inspirerande innehall bidrog till rekordintresse fér
Helsingborg.

Marknadsforingen av Helsingborg har under sommaren 2025 varit omfattande och
traffsaker. En jamn strom av kampanjer i Metas kanaler (Facebook och Instagram)
riktade mot sodra Sverige, Danmark och norra Tyskland har totalt genererat 3,8 miljoner
visningar och natt 1 miljon unika anvéandare, med en klickfrekvens péa lank med 1,83
procent.

Den digitala ndrvaron har ocksé bidragit till nya rekord for webbplatsen visithelsingborg.
com, som under sommaren lockade 171 890 unika besokare — en okning med 18%
jamfort med 2024. | sociala medier 6kade rackvidden med 24% pa Facebook och 34%
pa Instagram. Tydliga resultat av ett kontinuerligt flode av inspirerande och aktuellt
innehall pa olika digitala plattformar.

Sammanfattningsvis visar resultaten att det finns ett stort och véaxande intresse for
Helsingborg. En av de viktigaste framgéangsfaktorerna &r att Visit Helsingborg standigt
ar narvarande och relevant, med uppdaterat och inspirerande material som lockar bade
nya och atervandande besokare.

171 890

38 miljoner visithelsingborg.com
J

visningar i Meta

unika besokare

Press och visningsresor for 6kad
tillvaxt dret runt

Sommaren 2025 innebar flera viktiga internationella nedslag, som bidrog till att starka
Helsingborgs synlighet pa nyckelmarknader. Fokus ligger langsiktigt pa att forlanga
sasongen och bygga tillvaxt aret runt, sarskilt under perioden september—maj.

Foljande press och visningsresor genomfordes i borjan och slutet av sommaren.

Gour-Med / Simply Golf — tysk frilansjournalist skriver om Helsingborgs utbud inom
golf och gastronomi, med forvantad publicering i flera storre tyska medier.

The Messy Chef — belgisk TV-kock och influencer med 110 000 féljare pa Instagram,
delade en kulinarisk resa i Helsingborg och Skane.

Berlingske FRI — den danska dagstidningen producerade ett uppskattat reportage om
Helsingborgs parlor.

@Duichunddiewelt — tyskt influencerpar med 75 000 foljare pa Instagram upptackte
Helsingborg genom temat food culture.

SALON - tysk frilansjournalist och fotograf producerar ett omfattande 20-sidigt
reportage om regionen, dar Helsingborg ar en sjalvklar del av en roadtrip genom
Oresundsregionen.

The Nordic MICE Summit 2026 — visningsresa som resulterade i en planerad post tour
till Helsingborg for europeiska motesbokare i samband med konferensen i Képenhamn
2026.

Genom dessa insatser har Helsingborg fatt stark internationell exponering — ndgot som
starker stadens varumarke och bidrar till att bygga intresse infor kommmande sasonger.



Q 171890 169 984
Besok pa visithelsingborg. E Rackvidd pé Instagram

% % 21% % 383 281
Andel utlandska gastnatter Antal gastnatter

Top 3 utldandska marknader
Danmark, Tyskland och USA

Helsingborg lockar — och gasterna
stannar langre

En stark inhemsk marknad och védxande internationellt intresse gav sommaren en tydlig
uppgang i gastnétter.

Sommaren 2025 blev en stark aterhdmtning for Helsingborgs besoksnaring. Under juni,
juli och augusti noterades totalt 383 281 gastnatter, en 6kning med 5,3 procent jamfort
med samma period 2024.

Den storsta drivkraften stod de svenska gasterna for. Med 301 463 gastnatter
motsvarar det en okning pa 10,1 procent jamfort med 2023* — ndstan 27 600 fler
gastnétter. Aven de internationella gastnatterna dkade, om &n i mer modest takt, med
4,9 procent och 3744 fler gastnatter jamfort med 2023*.

Bland de internationella marknaderna marks en tydlig bredd i tillvaxten. Tyskland sticker
ut med en kraftig 6kning pa +45 procent, medan USA (+41%) och Nederlanderna (+21

%) visar fortsatt stark utveckling. Vara narmarknader &r ockséa stabila — Danmark ckade
med nara 17,5 procent och Norge med 28 procent. Samtliga siffror jamfors med 2023*.

Sammantaget starker detta Helsingborgs position bade som en attraktiv nardestination

och som ett vaxande alternativ for internationella besokare.

*0OBS: Utvecklingen per marknad jamférs med 2023 dé 2024 préglas av felaktigheter orsakat av byte
av rapporteringssystem hos Tillvéxtverket och SCB. Ovriga jamférelser sker mot 2024. 9



Boendemassigt dominerar hotellen tydligt. 77 procent av alla gastnatter under
sommaren skedde pa hotell, vilket understryker deras centrala roll i att méta den starka
efterfrdgan — sarskilt under juli, som ar den mest intensiva manaden.

Det genomsnittliga logipriset for hotell och vandrarhem uppgick till 1 041 kronor, vilket
ligger avsevart over rikssnittet pd 814 kronor. Totalt genererade all kommersiell
Overnattningsverksamhet* 222 miljoner kronor i logiintakter under perioden juni—
augusti, en kning med 7,3 procent jamfort med foregéende &r. Aven beldggnings-
graden okade till 79,7 procent, vilket placerar Helsingborg dver genomsnittet for bade
Skane och riket.

Sammantaget visar resultaten att Helsingborg fortsatter att starka sin position som
attraktiv besoksdestination. Kombinationen av en stark inhemsk marknad, véaxande
internationellt intresse och hog hotellkapacitet gor att staden star vél rustad infor
kommande sasonger.

Vad &r en gastnatt? En gastnatt definieras som en natt som en gést 6vernattar pa en
kommersiell anldggning, sésom hotell, vandrarhem, camping och stugby.

*Logiintakter fran anldggningar som bedriver kommersiell dvernattningsverksamhet i
Sverige: hotell, stugbyar, vandrarhem, campingar.

Antal kommersiella gastnéatter juni-augusti 2025
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Publikrekord och folkfest —
evenemangen levererade i sommar

Starka kultur- och idrottsevenemang lockade tiotusentals besékare och befaste stadens
position som evenemangsdestination.

Sommaren 2025 blev en stark pdminnelse om vilken avgdrande roll evenemangen
spelar for Helsingborgs utveckling. Med en mangfald av kultur, ndje och idrott lockades
tiotusentals besokare — en kraftfull motor for stolthet, gemenskap och tillvaxt.

De stora publikdragarna — fran Sundsparlans friluftsteater till konserterna pa Sofiero

— satte Helsingborg pa kartan bade nationellt och internationellt. Angférjeparken véxte
fram som en attraktiv konsertarena, med Bayside, Fest pa Kajen och Familjekalaset
som nagra av sommarens hojdpunkter. Samtidigt bidrog lokala initiativ som Soderda-
gen, Kul i Juli och familjedagar i Oceanhamnen till att skapa viktiga motesplatser som
starkte invanarnas engagemang i sin stad.

Idrottsevenemangen levererade i bred skala. Eskilscupen stod aterigen i sérklass — med
over 60 000 besokare och ndra 20 000 spelare — medan OV Beachhandboll och andra
idrottsevenemang ytterligare befaste Helsingborgs position som en sjalvklar arena for
bade bredd- och elitidrott.

Sammanfattningsvis visar sommaren 2025 att Helsingborg har en evenemangsportfol]
som skapar samhéllsnytta pé flera plan: den starker naringslivet genom okad besok-
snaring, lyfter stadens varumarke i omvarlden och bygger gemenskap och stolthet hos
invanarna. Det ar en framgangsmodell som gor Helsingborg till en annu mer attraktiv
stad att leva, verka och besoka.
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Bokningsplattform visar stark
utveckling

Fler bokningar och 6kad omséttning bekraftar plattformens betydelse for
destinationen.

Sommaren 2025 blev en mycket framgangsrik sasong for bokningsplattformen Goto
HUB. Jamfort med foregdende &r 6kade bade bokningar och omsattning markant. Aven
om okningen sker fran en lagre niva, visar trenden tydligt att allt fler upptacker majlighe-
ten att boka sina upplevelser via plattformen. Totalt genererade sommarens bokningar
ett betydande tillskott till den lokala naringen.

Juli var den mest intensiva manaden for bokningar, och statistiken visar att manga
gaster planerade sitt besok i forvag — ett tecken pa att den digitala bokningsplattformen
blir en allt viktigare del av besokarens resa.

Resultaten bekraftar att Goto HUB fungerar som en strategisk plattform for att koppla
samman besokare med destinationens utbud. Plattformen bidrar darmed till okad intakt
for naringen och till en mer sammanhallen upplevelse av Helsingborg som destination.

Sommarens kryssningsanlop

Fyra fartyg och éver 2 100 passagerare vdlkomnades till Helsingborg.

Under sommaren valkomnade Helsingborg fyra kryssningsanlop med totalt drygt

2 100 passagerare. Tva av anlopen var sa kallade Maiden calls — det vill séga fartyg
som besokte staden for allra forsta gdngen. Det géllde Azamara Journey (702
passagerare, 12 juni) och Ponant (184 passagerare, 27 juli). Oceania Sirena anlopte tva
ganger (13 juni och 19 juli) med 648 passagerare vid vardera tillfalle.

Visit Helsingborg ansvarar for mottagandet bade vid Sydhamnen och Citykajen,
inklusive bemanning av vardskap ombord pa fartygen. En stor andel av passagerarna
forbokar organiserade utflykter i Helsingborg med omnejd och resterande upptacker
staden pa egen hand.




Foretagens bild av sommaren —
bekraftad av besokssiffror

Besoksnaringens foretag ger en tydlig positiv bild av sommaren 2025 med utgangs-
punkt i den enkat* som distribuerades i borjan av september. Nastan alla uppger att
sdsongen varit bra eller mycket bra, och tva av tre menar att den varit battre an
foregéende é&r. Over halften s&g en 6kad omséttning, medan en tredjedel 1ag kvar péa
samma niva. Manga upplevde ocksa en storre tillstromning av internationella gaster,
sarskilt fran USA och Europa.

Bland det som lyfts fram som mest positivt ar gynnsamt vader under de viktiga
veckorna, ett starkt evenemangsutbud i city och att mixen av besckare blivit tydligare.
Samtidigt brottas manga med valkdnda utmaningar som 6kade kostnader, minskad
kopkraft hos besokare och brist pd kompetent personal.

Sammanfattningsvis beskriver foretagen en sommar med goda resultat och stark efter-
fragan, men déar kostnadsnivaer och kompetensforsorjning fortsatt ar centrala fragor for
branschens langsiktiga utveckling.

Den positiva bilden bekraftas av besokssiffrorna i city, dar flodet av besokare var starkt
hela sommaren:

- Juni: 825 000 passager* (+13 % mot 2024)
« Juli: 1200 000 passager* (+12 % mot 2024)
+ Augusti: 1 000 000 passager* (+12 % mot 2024)

Tillsammans visar svaren och besdkssiffrorna i city pa en sommar med stark efter-
fragan och tydliga positiva effekter for besoksnaringen i Helsingborg.

*Enkaten skickades ut till 146 unika aktorer inom besdksnéringen och gav en svarsfrekvens pa drygt
20 procent. Resultaten ska darfor ses som en fingervisning om hur sommaren upplevts bland
foretagen, snarare an en heltdckande bild for hela naringen.

*Passager avser antalet personer som registrerats via de 5 digitala rdknare som &r placerade pa
strategiska platser i city.
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Turismen i forandring — nya krav
och nya mojligheter

Hallbarhet, ndrhet och kvalitet blir allt viktigare i konkurrensen om besékarna.

Internationellt och nationellt pagar en intensiv debatt om turismens paverkan och
framtid. Fragan om turistskatt lyfts allt oftare som ett satt for kommuner att hantera
kostnaderna for stora besoksfloden, samtidigt som branschen varnar for att en sadan
avgift kan dampa resandet och sla mot naringen. | Sverige har regeringen dessutom
beslutat att avskaffa flygskatten fran och med sommaren 2025. Det kan starka tillgang-
ligheten till landet, men har samtidigt vackt kritik utifrdn klimat- och héallbarhets-
perspektiv.

Resendrer efterfragar i allt stérre utstrackning hallbara och autentiska upplevelser.
Intresset for lokala moten, natur, kultur och mat vaxer, samtidigt som fragor om Gver-
turism och klimatavtryck blir allt mer aktuella. Kostnadslage, geopolitik och miljéfragor
paverkar ocksd manniskors resvanor, och gor att destinationer som kan erbjuda narhet,
enkelhet och kvalitet star sarskilt starka.

For Helsingborg innebar utvecklingen bade utmaningar och majligheter. Diskussionen
om turistskatt understryker behovet av att tydliggora turismens varde for staden, medan
avskaffandet av flygskatten kan bidra till 6kad internationell tillganglighet. Samtidigt
ligger Helsingborg ratt i tiden med sitt unika lage vid sundet, sitt rika kultur- och natur-
utbud och sina autentiska upplevelser — faktorer som val moter resendrernas vaxande
efterfrdgan pa héllbarhet, narhet och kvalitet.
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