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Projektplan Naturturism Ronne a inom Familjen
Helsingborg

Vilken utmaning eller vilka behov vill projektet bidra till att I6sa/uppfylla?

Koppla till utvecklingsomrade i Familjen Helsingborgs utvecklingsplan.
Bakgrund

Ronne a dr en av Skanes stérsta dar och ett viktigt vatten f6r ménga olika fiskarter - framforallt atlantlax, dl
och 6ring. Idag finns tre kraftverk som hindrar vandrande fisk fran att simma uppstréms och na fram till
Ringsj6arna. Inom ramen f6r Rénneaprojektet, ett naturvardsprojekt som drivs av Klippans kommun, har
kraftverken képts in. Klippans kommun arbetar med en ansékan till Mark- och miljédomstolen om att
riva verken. Klippans kommun har fatt EU-medel fran LIFE f6r att riva verken och aterstilla an. Direfter

kommer Ronne 4 att floda fritt och vandrande fiskar kunna né sina lekvatten.

Detta mojligedr en utveckling av naturturismen kring Rénne 4 och Ringsjéarna. Dirfor har ett samarbete
mellan de sex berérda kommunerna inletts pa kommunledningsniva for att bedriva ett gemensamt projekt
kring detta. En avsiktsférklaring har tecknats och medel har ansékts fran LEADER fér att géra en
foérstudie f6r att beskriva Aur en hallbar naturturism kan utvecklas lings med Rénne 4 och kring
Ringsjbarna. Vision ir att bli Skandinaviens sjilvklara laxfiskedestination. LEADER-ans6kan har beviljats
av LAG och slutgiltigt beslut frin Jordbruksverket kommer i bétjan av 2020.

Projekt naturturism Rénne a inom Familjen Helsingborg

Detta projekt ska marknadsféra naturturismen i Rénne 4 och skapa férutsittningar f6r att fler ska komma
till omrédet, savil boende som besékare lokalt och globalt. Projektet kommer vicka intresse f6r utveckling

av naturturismen i Ronne 4.

Det kommer bidra till utvecklingsomradena Livskvalitet, Féretagsamhet och Digitalisering inom Familjen

Helsingborg. Dirutéver kommer det bidra till landsbygdsutveckling och niringslivsutveckling.

Vad ska ni genomfdra i projektet, garna i punktform?

Ta fram ett digitalt kommunikationskoncept.

Det digitala kommunikationskonceptet omfattar framtagande av hemsida, information i sociala medier
och framtagande av karta. Det digitala kommunikationskonceptet ska marknadsféra omradet och dir ska
information om naturturismen i Rénne 4 finnas. Det kommer byggas pa allteftersom naturturismen i

Roénne 4 vidareutvecklas.
Genomfora fototivlingar

Tva fototdvlingar avses genomféras: dels en internationell fototdvling f6r professionella fotografer och

dels en amatorfototivling f6r fotoklubbarna i Familjen Helsingborg.

Den internationella fototivlingen avses genomfdras genom ett ansckningsforfarande, dir fotografer f6r
ansOka om att vara med. En jury med erkind fotograf och deltagande kommuner bedémer vilka som ska
fi delta. De utvalda fotograferna far mat och uppehalle under tivlingen, som piagar ca 2 veckor. Tdvlingen



kommuniceras ut i media, press, fototidningar etc. Den fotograf som vinner fototivlingen far stillt ut sina
fotografier pé en fin utstillningslokal i Familjen Helsingborg (t ex Dunkers) och far en prissumma.
Familjen Helsingborg eller Angelholms kommun far fritt f6rfoga 6ver bilderna i fem 4r. Under den tiden

kan fotografierna anvindas i marknadsféringen av Rénne a.

I amatérfototivlingen avses fotoklubbarna inom Familjen Helsingborg ges méjlighet att delta.
Information sprids via media och fotoklubbarna. Vinnaren vinner ett stipendium som t ex kan besta av en
resa, en kurs eller fotolitteratur. Familjen Helsingborg eller Angelholms kommun fr fritt férfoga 6ver

bilderna i fem dr. Under den tiden kan fotografierna anvindas i marknadsféringen av Rénne 4.

Under bigge fototivlingarna kan event (evenemang, méten, media i fisketidningar) skapas, som bidrar till

uppmirksamhet. Fotografi dr ju en konstform, sa det kan dven finnas kopplingar till kulturen.

Familjen Helsingborg kommer att synliggras genom att logga finns med pa hemsida, sociala medier, karta

samt marknadsforing och utstillning av fototdvlingarna.

Ska projektet kunna implementeras i ordinarie verksamhet, i sa fall hur?
Ger projektet nagra direkta effekter, i sa fall vilka och for vem?

Ja, det ska implementeras i ordinarie verksamhet efterat. Resultatet av sivil det digitala
kommunikationskonceptet och fototivlingarna ska anvindas i fortsatt arbete gillande utvecklingen av

naturturismen 1 Ronne 4.

Projektet kommer bidra till att sdtta omradet pa kartan och lyfta naturturismen i Ronne 4. Det vintas ge
effekter pa berérda kommuner, boende, intressenter (se nedan) samt besékare. Det kommer ge
synergieffekter for befintliga turismdragare. Ovriga effekter ir digitalisering, fler besokare och fler
gistndtter. Projektet kan bidra till landsbygdsutveckling, 6kat féretagande inom naturturism vilket skapar

fler arbetstillfillen, sisongsfétlingning av beséksniringen och bittre rekreationsméjligheter.

Enkel organisationsbild dar olika medverkande parter, styrgrupp,
projektledning, ansvar fér ekonomi och koppling till kunskapsnatverk
beskrivs. Alla ska vara informerade och vilja medverka.

Projektet avses genomféras i samverkan med berérda kommuner utmed Rénne 4 i f6rsta hand inom
Familjen Helsingborg: Klippans, Astorps och Angelholms kommuner. Om 6vriga kommunerna utmed
Ronne a - Eslov, Horby, H66r - vill delta dr de ocksa vilkomna, men de fir i sd fall sta £6r sin del av

kostnaden (d v s finansieras ej av Familjen Helsingborgs bidrag).

Ovriga intressenter utgdrs av t ex foretagare, fiskeféreningar, markigare, féreningar, vattenrdd, allminhet,

skolor etc. Dessa ir ¢j informerade dnnu.

Styrgruppen f6r LEADER-projektet gillande férstudien £6r hur en héillbar naturturism kan utvecklas lings
med Ronne 4 och Ringsj6arna avses utgdra styrgrupp dven for detta projekt.



En projektledare avses anstillas pd ca 20 % av en heltid under ett dr f6r detta projekt. Det dr eventuellt
mo&jligt att den projektledare som kommer att anstillas f6r att genomféras férstudien inom ramen f6r
LEADER-projektet dven kan arbeta for detta. Den tiden som projektledaren i sd fall behéver avsitta f6r
detta projekt kan dock inte finansieras inom ramen f6r

LEADER-projektet. Projektledaren behéver ha

kommunikationskompetens.

Styrgru

Styrgrupp for LEADER-projekt

Kunskap frin kommunerna kan tas tillvara. Goda exempel bér
inhamtas. Sanverkan kan t ex ske med Destination Séderdsen

med pigiende LEADER-projekt. Ett annat exempel 4r Visit Projektledare

Sweden och Tourism in Skines koncept "The Edible Country:
https://visitsweden.com/ediblecountry/

Intressenter & natverk
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Nir det giller fototivlingarna kan samverkan ske med
Landskrona, som har god erfarenhet av fotoutstillningar.

Denna projektidé har stimts av med kommunledningen i de sex kommunerna f6r naturturism i Rénne 4
och Ringsjéarna samt nitverket fér niringsliv och destination i Familjen Helsingborg, Samtliga stiller sig
positiva till projektet.

Enkel tidplan med huvudaktiviteter.

Projektet avses genomféras 1 januari — 31 december ar 2021.

Enkel ekonomisk plan som beréttar hur mycket pengar som séks och
vad pengarna kommer att anvandas till. Redovisning av annan
finansiering, utover sokta medel fran Familjen Helsingborg.

Digitalt kommunikationskoncept

Hemsida 250 000 kr
Karta 100 000 kr
Total 350 000 kr
Fototavlingar

Marknadsforing, uppehille fotografer, jury 175 000 kr
Pris fototdvlingar 175 000 kr
Total 350 000 kr

Dirtill tillkommer 150 000 kronor £6r projektledare, 20 % av en heltidstjanst under ett dr, som ska hélla i
bigge dtgirderna.

Totalsumma f6r detta projekt 4r 850 000 kronot.


https://visitsweden.com/ediblecountry/

Beskriv hur ni sjalva och styrelsen ska kunna f6lja utvecklingen av

projektets insatser, genom aktiviteter och effekter.
Nira kontakt med projektledare. Stiende punkt pa projektgrupps- och styrgruppsméten.

Mitetal

e Besokare pa hemsida, appar, sociala medier.
e Deltagare pa fototivlingarna.
e Mediaexponering.

Vilka ar de storsta utmaningarna/hindren/riskerna for projektet och hur
ska de motas? Eller mojligtvis de tva storsta.

e Samverkan mellan berérda parter maste fungera.
For att minimera risken ska projekten gillande naturturism i Rénne 4 genomféras
med god transparens och 6ppenhet, dér alla parter samverkar och gors delaktiga.
e Att hitta ritt kanaler for att na ut.
Fér att minimera risken ska kommunikationsenheterna pa kommunerna goras
delaktiga gillande kommunikationsinsatserna.
e Att hitta ritt projektledare.
For att minimera risken ska styrgruppen goras delaktig vid urval av projektledare.
e Viderforhallanden under fototivlingarna.
Fér att minimera risken ska den internationella fototivlingen genomféras under 2
veckor vid vir- eller sommartid, dd férutsittningen f6r ett bra vider édr bra.
Amatorfototivlingen kan med férdel genomftéras under lingre tid.

Vilken kommun ansvarar for projektet?

Angelholms kommun



